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Al llarg dels Ultims anys, les xarxes socials han transformat la nostra manera de «viure»
el mon i al moén. Podem anar més enlla de la nostra realitat més immediata i tangible,
podem habitar una hiperrealitat que ens manté connectats en un no-lloc que, alhora,
és visible en qualsevol punt del planeta amb connexi¢ a Internet. «Geografies del
souvenir» és un projecte que sendinsa a les xarxes socials amb l'objectiu de recuperar
els souvenirs de la Costa Brava — Pirineus que s’hi comparteixen.

La metodologia emprada per a la recuperacio dels resultats ha estat la creacié d'una
eina de recerca programada en llenguatge PHP (Hypertext Pre-processor) connectada
durant els mesos de mar¢ a juny del 2015, la creacié de formules de participacio a les
xarxes socials i web 2.0 i, finalment, una recerca manual de dades a partir dels cerca-
dors web més comuns que ha servit per resoldre algunes mancances de recerca de
I'eina a les xarxes.

Una vegada finalitzada aquesta primera fase, s’ha dut a terme un filtratge qualitatiu
partint d'uns criteris per determinar que la imatge, el text o el video era un record
del viatge, visualitzant i etiquetat els resultats a través d'una plataforma web creada
pel nostre programador. Els criteris per determinar I'entrada a la base de dades de les
«Geografies del souvenir» han estat tres:

- Que les fotografies, els videos o els textos mostressin les comarques de Girona i
descartar els errors de geolocalitzacio.

+ Que les persones que compartien els seus records no fossin de les comarques
de Girona.

- Que no es tractés d'anuncis publicitaris de venda de productes o serveis.

Per a l'etiquetatge dels resultats que han passat el filtratge s'ha seguit un patré per
a tots: lloc d'on prové, lloc de destinacio, cronologia, format i tipologia del souvenir.

Per mostrar els resultats que formen part de la base de dades «Geografies del souve-
nirs s’han elaborat uns grafics que ocupen el gran gruix del treball, seguint les ma-
teixes categories d'etiquetatge.



Els diferents indicadors utilitzats en aquest estudi demostren que gran part dels re-
cords compartits pertanyen a la Costa Brava i la seva destinaci¢ és, principalment,
Barcelona, la resta de I'Estat espanyol i Franca. Cal destacar que Barcelona apareix en
primer lloc perque té usuaris molt actius, especialment a la xarxa de Flickr, pero tam-
bé a Instagram. Els records de Pirineus son essencialment de Besald, Camprodon i
l'estacié desqui de la Masella, tot i que, respecte a la Costa Brava, signifiquen, a la base
de dades, un 12 %. Aquest resultat pot respondre, d'una banda, al fet que el territori
d'estudi és menor i, de l'altra, al tipus de persones que viatgen i les cobertures dels
telefons mobils.

Respecte a les dates de comparticio, les Uniques datades cronologicament per sota
de I'any 2006 sén entrades manuals.

A la xarxa es comparteixen, sobretot, les experiencies viscudes, molt més que els ob-
jectes adquirits. La platja, el paisatge, els edificis i els carrers son els termes clau que
defineixen aquesta experiencia.

D'aquest estudi es despren, també, la necessitat de fer una analisi més acurada de la
transformacié del concepte de souvenir a la xarxa. Han deixat de ser els objectes part
de la nostra realitat per passar a viure i mostrar les evidencies del nostre viatge a la
hiperrealitat?
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O1. INTRODUCCIO

«Con la aparicion de la imagen electrénica, los mundos de vida reales -nuestro paisaje
mds inmediato- se han poblado de ellas de una manera cuando menos cuantitativa-
mente incomparable con todo lo que ocurria hasta ahora.» (Brea, 2010, p.114)

Podem dir, sense cap mena dubte, que hi ha milers dimatges que, amb diferents
intencions, per diferents raons i en tot tipus de formats, recorren cada dia la nostra
vida. Les imatges, doncs, han adquirit una importancia vital que augmenta dia a dia.

La nostra recerca es basa, en bona part, en les imatges fotografiques i els videos que
viatgen per algunes de les xarxes socials més utilitzades. Només a Instagram, el seu
cercador ens mostra que hi ha més de mig milié d'entrades amb el hashtag #costabra-
va i gairebé cent mil amb #pirineus.

«Geografies del souvenir» és una investigacié que sendinsa en algunes d'aquestes xar-
xes socials amb la intencié de fer un recull de souvenirs de la Costa Brava — Pirineus
que s'’hi han compartit. En un primer apropament, les paraules clau de cerca sén les
que ens han ajudat a fer la seleccié entre milers i milers de possibles resultats. Com
detallarem més endavant en la metodologia, l'eina de cerca automatitzada va estar
connectada durant tres mesos per fer una feina de consulta i emmagatzematge, una
mena de «pesca d'arrossegament» de dades. Encara que també s'han utilitzat altres
metodes de recull de dades, I'eina ens ha facilitat gran part dels resultats de la base de
dades de «Geografies del souvenirs.

Tots els resultats han passat, pero, per un filtratge de visualitzacié, cadascun dells ha
estat revisat i tornat a etiquetar per a la seva recuperacié i I'analisi posterior. Aques-
ta revisié s'ha fet amb uns criteris de seleccié que vam establir perd sense una idea
preconstruida, atés que cap de les dues persones que hem fet el filtratge no som
professionals dedicades al turisme i no hem cursat cap estudi directament relacionat
amb aquest.

Ens apropem, doncs, al turisme com una historiadora de I'art i com una artista que tre-
balla amb nous mitjans. La nostra mirada, verge de prejudicis, ha buscat fer «families»
d'imatges, videos i textos, un etiquetatge que representa un intent classificador per
apropar-nos al souvenir com si el viatge I'haguéssim fet nosaltres mateixes.
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El gran gruix del treball, més enlla de I'aportacié tedrica, sén els grafics de resultats
que visibilitzen les preguntes realitzades a la base de dades dels resultats: don prove-
nen els souvenirs?, on viatgen?, quan shan compartit?, quines tipologies tenen?, qui
els comparteix?

Per finalitzar, voliem compartir les conclusions d'aquest viatge per les «Geografies del
souvenir» durant tot aquest any i també un mapa virtual, obert a la participacio, a
Pinterest. Al mapa hem dut a terme la seleccié d'alguns dels records que hem anat
trobant, perd ens agradaria que, any rere any, pogués créixer amb la contribucié dels
viatgers i viatgeres que ens visiten.
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02. MARC TEORIC

CONCEPTE(S) DE SOUVENIR

«ll souvenir sfugge alla definizione e alla sistematizzazione. Non conosce rigide cate-
gorie, né si pud farne una teoria generale. Il soggetto souvenir non ammette discorsi
esaustivi, perché presenta troppe eccezioni e troppe ibridazioni tipologiche.» (Canes-
trini, 2001, p. 50)

El souvenir, com planteja Duccio Canestrini al seu llibre Trofei di viaggio: per un‘antropo-
logia dei souvenir, fuig de la definici¢ i de la sistematitzacio, no se'n pot fer una teoria
general. Podem omplir de contingut la paraula sense l'intent de delimitacié ni de les
classificacions tipologiques. Hi ha tants souvenirs i tantes subjectivacions d'aquests
com persones el poden posseir en qualsevol dels seus formats. Durant aquest Gltim
any, hem vist molts, molts souvenirs, en molts casos de persones properes que ens han
explicat amb una mica de profunditat els diferents significats que guarden objectes
i no-objectes.

Per preparar una exposicié que anira lligada al projecte «Geografies del souvenir», vam
enviar un correu electronic demanant que ens enviessin fotografies dels souvenirs.
Una amiga propera ens va enviar tota la seva col-leccio, en certa forma, classificada per
fer-nos les fotografies (fig. 1, 2, 3, 4).

L'entitat de souvenir, la seva legitimitat, és atorgada per les persones que el conver-
teixen en el que és. Hem d’agrair a totes aquelles persones que han compartit les
seves memories amb nosaltres, ja que totes elles han mostrat la seva intimitat.
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Foto: Flora Foto: Flora

Fig. 1. Souvenirs marinos. De lugaresy mo-  Fig. 2. Souvenirs de lugares en los que no
mentos vividos. he estado y tampoco eran para mi.

Foto: Flora Foto: Flora

Fig. 3 Souvenirs de «mis viajes» Fig. 4. Objets trouvés
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ELS SENTITS

Foto: Agathe

Fig. 5 Souvenir de les vacances a Begur. La fotografia no sols rememora un paisatge i
la familia, siné que a la persona que el té guardat a I'album de fotos li retorna l'olor de
pins i mar dels moments viscuts.
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Fig. 6 «Aire de Cadaqués». 250 ml de tra-
muntana per refrescar les idees. Condi-
cionat meticulosament pel nostre equip
de professionals

http://airedecadaques.wix.com/airede-
cadaques

Un souvenir creat per un col-lectiu d'artis-
tes que ha viatjat a diferents paisos com
Franca, Italia o Alemanya. Leslogan.

Fig. 7 Gelat Dark Weyden. Cada vegada
més tot allo relacionat amb els sentits es
converteix en el souvenir que les perso-
nes senduen dels llocs visitats.
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LA NATURA

Foto Equip «Aire de Cadaqués»

Foto Llufs Galvez

Fig. 8 Aquest missatge acompanyava la fotografia: «La Costa Brava ens ofereix el sou-
venir més preuat per a totes les persones que es banyen, descansen i gaudeixen de les
seves cales. La sorra passa desapercebuda, excepte quan I'espolsem dels nostres peus,
a I'hora de tornar a calcar-nos. Les cales es nodreixen de les roques que, a forca del
temps i de l'efecte de la mar, les desgasten i ens ofereixen aquesta sorra de les platges
on posar la tovallola. Jo les busco i les rescato de la seva destinacié, per donar-los una
altra vida, aquest és el meu souvenir més preuat de la Costa Brava».

Foto Mundo Burbuja
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Fig. 9 En aquest souvenir la natura ha ELS OBJECTES
deixat una marca de dues cicatrius que
evoquen el viatge al Panama i nedar en-
tre coralls.

Foto: Nuria Rovira

Fig. 10 Plat de la Fira del Formatge a Lladé.

Foto Judit Alguerd

Foto: Dolores

Fig. 11 Televisi6 de diapositives
Empuriabrava.
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Foto: Paula Lasheras

Fig. 12 Espelma comprada a Cadaqués.

Foto: Marisa Urrutia

Fig. 13 Col-leccié d'imants dels viatges.
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Per aixd mateix, Susan Stewart considera que «El souvenir estd destinado a ser olvidado;
su tragedia yace en la muerte de la memoria, la tragedia de toda autobiografia y el borra-
miento automdtico del autégrafo.» (Stewart, 2013, p. 221).

Evidentment que hi ha formes de pervivencia del souvenir, pot esdevenir part d'una
col-leccié, on sera ben classificat i ordenat, pot convertir-se en heréncia familiar i pas-
sar a formar part dels records familiars que ens permeten seguir un fil ascendent intim,
com les fotografies a les caixes que guardem a I'armari i que, de tant en tant, veuen
la llum del record. Tots els souvenirs, com diu MacCannell, es mesclen en una mena
de collage, en una representacié Unica de la nostra vida i la realitat social viscuda. Al
collage trobem tant els records familiar, els dels nostres viatges, com de tot alld que,
en més 0 menys mesura, atresorem sense la manca d'un cert fetitxisme (MacCannell,
2003, p.193).

La idea en si romantica del souvenir del nostre viatge, lligat a la nostalgia, a allo que
ens permet evocar metonimicament un temps i un espai distants, queda estroncada
en molts estudis teorics que posen I'accent en la mercantilitzacié del turisme i els seus
objectes. Aquests seran comprats sense cap criteri per la massa de turistes i significara
I'emmirallament de la seva tipologia de viatge.

«El souvenir producido en masa, en su esencia repetida y estereotipada, es el reflejo de
lo que fue el vigje en realidad: un espejismo.» (De Diego, 2014 p. 113).

Aquesta diferenciacio del turisme respecte a «'auténtic viatger, el solitari, el que gau-
deix «veritablement» del desplacament, és una separacié recurrent en gran part de
la literatura sobre el tema. Com deiem a la introduccio, la nostra formacié no han
estat els estudis turistics, perd hem trobat moltes similituds i relacions amb els nostres
bagatges.

El «viatge» canvia la vida, com a Goethe que ha «vist» i somiat Roma contemplant la
pintura que el seu pare ha portat a la casa familiar després del seu Grand Tour. Quan
arriba a Roma, Goethe no pot parar de rememorar i reviure la pintura en trobar-se a
la ciutat (Petit-Laurent, 2013, p. 51). Roma li canviara la vida, com a molts dels viatgers
que han pogut gaudir del seu Grand Tour.
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Johann Winckelmann, considerat «pare» de la historia de I'art, també viatjara a Roma,
on descobrira les ruines classiques que han marcat la manera d'estudiar I'art i, també
el bon gust o gran gust. El color del marbre blanc, que tant va seduir Winckelman, la
senzillesa i grandesa estructural que desprenien les escultures gregues han perviscut,
d'una manera o una altra, en la historia del gust i l'estructura dels nostres estudis,
encara en l'actualitat.

Ens podriem preguntar qué hauria passat si el teoric hagués pogut gaudir dels «au-
tentics» colors i atributs de la bellesa classica grega, amb uns colors contrastats i orna-
ments daurats que actualment ens recorden més tot allo considerat kitsch.

Podem considerar que Winckelmann i Goethe van viatjar a I'autentica Italia? O només
van poder copsar de l'art grec allo que el temps va permetre? Aquesta preocupacio
per viure una autenticitat, tant del viatge com dels seus records, neix amb el postmo-
dernisme?

Aquestes preguntes no son banals, les connotacions de les paraules «viatge» i «tu-
risme» sén ben diferents, encara que no estiguin matisades amb la paraula «massa»,
molts autors i autores la pressuposen. De la mateixa manera, es pressuposa que els
souvenirs son tots kitsch. No entrarem en valoracions sobre les autenticitats del viatge
i d'alld que el rememora, pero si que voldriem fer un petit paréntesi per plantejar la
utilitzacié incorrecta del terme «massa.

Com diu Busquets, «"Massa” és sindbnim de “populatxo” o de “vulgaritat” i la cultura
-qualificada de masses- assoleix unes connotacions molt negatives» (Busquets, 2005,
p.211).

El socioleg ens assenyala les limitacions principals que presenta la concepcié de mas-
sa en els discursos sobre la comunicacié social:

« La massa és un terme poc precis. En parlar de massa o0 masses, es projecta la
idea d'una vasta audiéncia que comprén uns quants milers o, fins i tot, milions
d'individus. Seria molt dificil especificar una mesura quantitativa precisa per
damunt de la qual un fet cultural esdevé «massiu» o per sota de la qual deixa
de ser-ho.

« El terme «massa» és enganyds. La seva ambigditat i polisemia ens poden
complicar la feina en el camp de la recerca especialitzada.

20

Premi de recerca Yvette Barbaza | 2014

- Es un concepte que sovint esta carregat de connotacions negatives envers el
public, les quals també es fan extensibles als continguts de la cultura. [.. ]

« La teoria de la societat massa parteix d'una concepcid simplista del
comportament huma. (Busquets, 2005, p. 213-15)

De la mateixa manera que les connotacions negatives envers el public es fan exten-
sibles a la cultura, aplicades al turisme ho fan també respecte al souvenir, part de la
cultura material del turisme.

Aquesta idea del souvenir de masses, industrialitzat, kitsch o hortera, igual a totes les
geografies, aquell que acabara a la brossa una vegada regalat, és alld que sembla
omplir de significat la paraula souvenir. | si, és cert que podem trobar milers de repro-
duccions iguals arreu del moén en qué potser només en canvia el nom, pero, fins i tot
en aquest cas, per a la totalitat dels turistes té el mateix significat?

Durant un any, per explicar el projecte «Geografies del souvenirs, hem hagut de definir
el terme en moltes ocasions, I'assumpcié que el souvenir és l'objecte dissenyat segons
unes expectatives del mercat del turisme (Stewart, 2013, p. 219) automaticament ge-
nera la resposta de la negacié de la seva compra, i, a tot estirar, I'afirmacié que es
compren per regalar. Davant d'aquesta primera resposta, hi ha una segona pregunta:
que portes dels teus viatges? |, una tercera: tens alguna cosa a casa que et recorda el
viatge?

Evidentment, les respostes llavors es tornen menys categoriques i obren la porta a la
possibilitat de crear més tipologies de souvenirs del viatge i la seva impossible clas-
sificacié. Una de les respostes més poetiques va ser la d'una persona que comprava
diccionaris per emportar-se i desar-hi totes les paraules viscudes al viatge.
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Foto: Jordi Bruguera

Fig. 14 Fotografia dels diccionaris i el mapa del recorregut del viatge.
http://jorx.grn.es/

En si mateix, el diccionari no és un objecte que es pugui considerar un souvenir, pero,
com Susan Stewart ens recorda: «E/ Unico contexto apropiado para el souvenir es el des-
plazamiento de la ensofiacion, el intervalo entre origen/objeto/sujeto que da lugar al de-
seo» (Stewart, 2013, p. 221).

El desig d'atresorar, de guardar un trosset de l'experiencia del viatge, és, potser, ata-
vic de la condicié humana. Si volem fer una historia del souvenir, per on hauriem de
comencgar?

Si creiem, com Petit-Laurent, que « » (Petit-Laurent, 2013, p. 129), haurem de deixar
de banda tot alld que no estigui relacionat amb la seva indUstria. Stewart ens defineix
dues concepcions: «Debemos distinguir entre souvenires de espacios exteriores, souveni-
res como los de la lista de MacCannell, que casi siempre son representaciones y se pueden
comprar, y souvenires de experiencias individuales, que casi siempre son fragmentos y no
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estdn disponibles como bienes de consumo.» (Stewart, 2013, p. 221). De caire més obert,
sense una teoria generalista, deixa la porta oberta a omplir el souvenir de continguts
personals.

Gran part dels estudis del souvenir estan lligats al negoci del turisme, a la produccié i
venda dels objectes. Swanson i Timothy, a l'article «Souvenirs: Icons of meaning, com-
mercialization and commoditization», fan un recull de les publicacions a les revistes
digitals sobre el tema, les quals es divideixen en vuit grans apartats:

«Authenticity, Commodification, Consumer behavior, Craft production, gender and
economic development, Cultural property rights, Gift-giving, Shopping and retail Sou-
venir, Souvenir messages and meanings» (Swanson i Timothy, 2012, p.491).

Respecte a I'adquisicié de productes i als seus motius, ho analitza Hugh Wilkins al
seu article «<Souvenirs: What and Why We Buy». A partir de les enquestes realitzades a
Australia, I'article ens fa arribar a unes conclusions que, segons l'autor, permeten obrir
nous camps d'estudi: 'estudi de la diferenciacié en I'adquisicié segons el genere; la
diferencia notable entre el tipus de souvenir de «consum propi» i el que es porta com
a regal, i l'estudi de l'adquisicié de souvenirs en paisos no occidentals (Wilkins, 2011,
p. 245-246).

Del seu estudi, en podem destacar que els souvenirs sén, per a la majoria de persones
entrevistades, evidencia del viatge: adquireixen souvenirs que els permeten demostrar
els llocs que han visitat, siguin producte d'una compra o per qualsevol altra via d'adqui-
sicio. | els elements que els permeten fer memoria son, per ordre de preferéncia:

1. Les fotografies, postals i pintures.

2. Productes lligats a les especialitats locals: productes gastrondmics, vins, roba.

3. Perfums, aparells electrics, cameres i altres productes que puguin ser adquirits
amb descompte.

4. Productes artistics i artesans d'especialitats regionals.
5. Materials publicats en la destinacio: llibres, revistes.
6. Altres articles representants del lloc: clauers, imants, tasses.

7. Barrets, gorres o altres peces de roba amb la marca de la destinacié, hotel o
atraccio.

8. Productes artfstics i artesanies no regionals.
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La mateixa estructura del formulari sobre les tipologies de souvenirs és utilitzada, un
any més tard, en un altre estudi, en aquest cas als Estats Units. Lobjectiu per a Bynum,
Magnini i Tuten és analitzar si els viatgers que publiquen les seves fotografies als mit-
jans socials tenen diferents comportaments d'adquisicié dels souvenirs.

Les quatre preguntes que plantegen resoldre son:

- Els viatgers que utilitzen les xarxes socials per compartir les seves fotografies,
sOn més propensos a adquirir els souvenirs com a regals? Si, segons l'estudi, hi
sON Més propensos.

- Els viatgers que utilitzen les xarxes socials per compartir les seves fotografies,
sOdn més propensos a adquirir els souvenirs com a souvenirs? No nés rellevant
el resultat.

- Els viatgers que utilitzen les xarxes socials per compartir les seves fotografies,
son més propensos a utilitzar els souvenirs com a evidéncia del viatge? Si,
segons l'estudi, hi sbn més propensos.

- Elsviatgers que utilitzen les xarxes socials per compartir les seves fotografies, sén
més propensos a adquirir els productes locals o regionals? Si, segons l'estudi,
hi sén més propensos i també especifiquen que sén productes d'artesania i
gastronomia (Bynum Boley, Magnini i Tuten, 2013).

Els autors de I'article consideren aquestes fotografies compartides a les xarxes socials
en la mateixa categoria que qualsevol producte adquirit en una botiga. Aquestes fo-
tografies sén el que Stewart defineix com a souvenirs d'experiéncies individuals, els
fragments de I'emocié congelada, allo que no es compra a la botiga, juntament amb
aquells de caracter més simbolic, com els recollits de la natura.

La fotografia (o el video) és, segurament, l'evidencia més palpable i memorable que
ens assegura que hem estat alla; és el que podriem categoritzar com el souvenir de
lexperiéncia. El telefon mobil o la tauleta formen part del nostre viatge, acumulem
al nlvol totes les nostres experiencies. Fins i tot hi ha qui, a la tornada, les classifica i
ordena en albums que no estaran a la lleixa del menjador o el despatx.
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Totique, com deiem a l'inici, segons Cannestrini, és impossible conceptualitzar el sou-
venir, potser si que podem apropar-nos a la consideracié i utilitzacié d’aquest terme
a les xarxes socials. Caldra, cada vegada més, que ens plantegem una revisi¢ acurada
del concepte de souvenir, especialment el que sendinsa dins d’aquesta hiperrealitat
que vivim al voltant de les xarxes socials.

1. 2. XARXES SOCIALS: CONNEXIO | VIATGE

«Internet és el teixit de les nostres vides» (Castells, 2011, p.15), afirma Manuel Castells
a linici d'un dels textos més influents sobre les tecnologies de la informacid i el canvi
de paradigma en la comunicacié. Podriem convenir amb aquest autor que Internet
constitueix la base tecnologica de la forma organitzativa que caracteritza lera de la
informacio: la xarxa (Castells, 2011)

Tot i aixo, no hi ha una Unica postura respecte a la xarxa com una forma especifica
de coordinacié social, perd si que hi ha una convergencia progressiva pel que fa a la
idea de xarxa com a entitat complexa. Per a Manuel Castells, per exemple, les xarxes
son formes antigues d'activitat humana que en els darrers anys han adquirit una gran
importancia. Poden ser enteses com un sistema de vincles o lligams entre nodes o en-
titats socials, en les quals els vincles sén estructures de comunicacio. La xarxa permet
els intercanvis dinamics i cap membre no hi té una autoritat total i tots hi tenen una
certa autonomia (Hage i Alter, 1997).

Internet és molt més que una xarxa de xarxes d'ordinadors connectats i capagos de
comunicar-se entre ells, és un mitja de comunicacié, d'interaccié i d'organitzacié so-
cial (Castells, 2011). Té, doncs, un paper clau en com organitzem i vivim les nostres
interaccions, i, en els Ultims anys, les xarxes socials han tingut una importancia fona-
mental en aquest sentit.

Es van desenvolupar a mitjan aquesta década, gracies a 'anomenada web 2.0, i s'han
convertit en un fenomen tecnologic i social. Kaplan i Haenlein diferencien entre web
1.0,2.013.0 de la manera segiient:

- Web 1.0 o web estatica: la informacié és creada i publicada per un usuari i
transmesa a una multitud; un exemple en serien les newsletters.
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« Web 2.0:unterme que es va fer habitual a partir del 2004; es tracta de plataformes
en qué el contingut és creat de manera col-laborativa i modificat pels mateixos
usuaris.

« Web 3.0: combina eines de les fases anteriors, perd hi incorpora la idea de
comunicar-se en qualsevol moment i des de qualsevol lloc.

Les xarxes socials agafen el relleu dels blogs, les wikis i els xats, popularitzats a mitjan
anys noranta i amb els quals encara conviuen i, en molts casos, son integrats dins de
xarxes socials en una interficie. Aixi, ens referim a xarxa social prenent com a referencia la
definicio seglent: «un grup d'aplicacions basades en Internet desenvolupades ideologi-
cament i tecnoldgicament sobre els fonaments de la web 2.0 i que permeten la creacié
i lintercanvi de contingut generat per I'usuari» (Kaplan i Haenlein, 2010, p. 61).

Podem dir, també, que el valor a la xarxa s'adquireix a través de la interaccié i la col-la-
boracié. A més, una caracteristica basica de les xarxes socials nés la relaci particu-
lar amb el temps i l'espai, dimensions fonamentals de l'existencia humana i, en con-
seqUencia, també del tema que ens ocupa, els souvenirs.

Segons Laurent Petit, la fragmentacié de la historia i 'esvaiment de les certeses a la
virtualitat fan que el moén adquireixi una nova dimensié espaciotemporal. Els llocs es
reintegren en xarxes funcionals o en collages d'imatges, cosa que provoca un espai
de fluxos on el temps sesborra en un nou sistema de comunicacié en que passat,
present i futur es poden reprogramar (Petit, 2013).

Tanmateix, les xarxes socials viuen en un present continu actualitzable (susceptible de
ser alterat, és clar) que Urry defineix "en relacié amb la fotografia i el turisme”com una
postal animada de happenings (live postcards of happenings) marcada per la instanta-
neitat, el poder de l'ara i la ubiquitat de les pantalles (Urry, 2011, p. 181).

Dos exemples de la magnitud i expansié de la imatge sén els set-cents milions de
fotografies que es pugen cada mes al Facebook o les quatre-centes mil imatges geo-
localitzades de la torre Eiffel que hi ha a Flickr (Urry, 2011, p. 184). En relacié amb el
turisme, més de la meitat dels viatgers d'oci fan fotografies i les pugen a les xarxes
socials (Lo, McKercher et al., 2011).
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Com explica José Luis Brea, amb l'aparicié de l'electronica, la imatge “alld visual” passa
de ser I'excepcié a convertir-se en una cosa naturalitzada, un element habitual del
nostre paisatge quotidia. Aixi, apunta, cal reconéixer la gran importancia que alld
visual ha adquirit en els processos contemporanis de socialitzacié i subjectivacio.
La imatge seria, doncs, e-imatge: «produida il-limitadament, ubiqua, vinculada a la
memoria RAM, volatil i rizomatica» (Brea, 2010, p.131).

El domini de la imatge es veu també al nostre treball, en el qual gairebé el 90 % dels
resultats obtinguts sén fotografies, com expliquem més endavant. Aquesta experien-
cia contemporania de la imatge ens porta a parlar de la hipervisibilitat. Les imatges
que creem, pugem i compartim a la xarxa donen forma a un joc de miralls digitals, en
el qual tendim a mostrar-nos de la manera que volem que els altres ens vegin. Aixi,
«everything we consume, food, music, a nice movie, a walk on the beach or a trip to Hong
Kong can be the motive to hit the “Share” button» (Arda, 2014, p.862).

El que consumim no ens pertany o afecta, doncs, només a nosaltres, sind que es re-
configura en la nostra relacié amb els altres en compartir-ho a les xarxes socials. Aixi,
tot aquest material que es puja i es comparteix “principalment imatges’, exerceix una
influencia subtil i alhora determinant en les nostres eleccions, accions, pensaments i
sentiments (Christakis, 2010, p.21).

El viatge s'experimenta ara d'una manera molt més visual, tot i que, segons aquesta
sobreexposicid «en liniax», no significa que l'experiéncia, per al viatger, hagi estat me-
nor, sind al contrari: compartir-la n'accentua la importancia (White, 2010).

Els motius pels quals els viatgers comparteixen les seves experiencies a les xarxes
socials sén diversos; entre ells, ajudar els altres a I'nora de prendre decisions de viatge,
mantenir el contacte amb persones que s'han conegut al viatge o compartir les sen-
sacions viscudes (Munar, Steen, 2014).

En resum, si les experiéncies de viatges son, cada vegada més, compartides a través
de les xarxes socials, podem preguntar-nos si ha canviat la idea de souvenir. Son ara les
galeries de fotos virtuals els souvenirs que abans tenfem al prestatge de casa?

27



28

Premi de recerca Yvette Barbaza | 2014

02. ANALISI DE RESULTATS

«SOUVENIRS DE LA COSTA BRAVA - PIRINEUS A LES XARXES»

2.1, OBJECTIUS

En iniciar la recerca vam formular els objectius segulients:

- Dur a terme un arxiu de souvenirs de la Costa Brava que shan compartit a la
xarxa i incorporar-hi els que ens facin arribar directament els usuaris.

« Analitzar quines sén les geografies on podem trobar aquests souvenirs-records
a la xarxa.

« Analitzar les diferents tipologies de souvenirs.

- Situar geograficament on es troben els souvenirs.

- Fer una exposicio virtual que posi en valor la Costa Brava.
- Facilitar el material per fer una exposicié itinerant.

2. 2. METODOLOGIA
2.2 1 RECULL DE DADES

La metodologia emprada per al recull de les dades s'ha realitzat, basicament, amb
tres procediments: la programacié de l'eina de recerca automatitzada, la creacié de
formules de participacié a les xarxes socials i web 2.0 i, finalment, una recerca manual
de dades a partir dels cercadors web més comuns que ha servit per resoldre algunes
mancances de recerca de les APl d’Ebay i Twitter.

Amb la recerca automatitzada vam recollir 5.790 resultats en els tres mesos en que
I'eina va estar connectada, dels quals se n'han etiquetat finalment 533. Amb les for-
mules participatives vam obtenir 61 resultats, dels quals n'hem etiquetat 14. Del tercer
procediment, la cerca manual, s'han guardat 63 resultats.

L'analisi qualitativa s'ha fet amb 610 resultats provinents dels diferents procediments
de recollida de dades.

Per a la recuperacio dels resultats s’han etiquetat tots els resultats amb paraules clau.
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2 2.2 PROGRAMACIO DE L'EINA DE RECERCA

Les cerques automatitzades es basen en la programacié en PHP d'un robot que fa
consultes a Twitter, Flickr, Instagram, Ebay i YouTube i n'emmagatzema els resultats
en una base de dades.Vam tenir en funcionament aquest robot del 15 de marg al 15
de juny. Les peticions es fan mitjancant un crondmetre perque no resulti invasiu per
a les diferents xarxes socials i perqué no en sigui exclos per un excés de peticions.

Les cerques es realitzen a partir d'una serie de paraules clau introduides préviament
a la base de dades i que responen a la tematica del treball. Aquestes paraules clau
son, en realitat, combinacions de paraules que anomenem «principals» (com souvenir,
souvenirs, record, recuerdo, keepsake o memento) amb d'altres que fan referencia a:

1. Elements geografics. Des de zones amplies, com la Costa Brava, fins a cadascun
dels pobles més importants de les comarques de Girona.

2. Artistes: Dalf en diferents vinculacions al territori.
3. Llocs d'interes. Balnearis, estacions d'esqui com la Masella o el Call jueu de Girona.

4. Esdeveniments relacionats amb l'experiéncia. Festivals, fires o restaurants com El
Bulli.

A partir d'aquestes combinacions, que finalment van ser 1.219 paraules clau, el robot
va llangant peticions de cerca a les diferents xarxes socials. En realitat, pero, les consul-
tes es fan a través de les APl de cada xarxa. Una API (interficie de programacié d'apli-
cacions) és un conjunt d'indicacions - en forma de codis - que facilita la interaccié dels
programes, en aquest cas, permet que interaccionem amb les xarxes socials.

Cada xarxa social té les seves particularitats pel que fa a les cerques que permet
realitzar i les dades que retorna com a resultat. Per exemple, Twitter i Instagram no
retornen resultats que no siguin del dia en qué es fa la consulta. A més, Instagram
només admet que es busqui a través d'una sola paraula clau, per la qual cosa vam
decidir recollir els resultats del hashtag «incostabrava» i, tot i que és una paraula clau
forca general, analitzar-ne manualment les imatges obtingudes. APl de YouTube, en
canvi, si que accedeix a |'historial de videos, per0 els resultats que retorna no sén gaire
acurats, és a dir, sovint no s'ajusten a les paraules clau de cerca.

Es per aixd que, tal com expliquem més endavant, hem incorporat als resultats de la
xarxa altres souvenirs obtinguts de manera manual, mitjancant cerques als buscadors.
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2.2.3. FORMULES DE PARTICIPACIO EN LA XARXA

Aquesta férmula de participacié esta directament relacionada amb la preséncia i
difusié de «Geografies del souvenirs a les xarxes socials. A la pagina web del projecte
informavem de la investigacié en diverses llengles per tal de facilitar la lectura al
maxim de persones possibles. També inclofem un formulari perqué qui ho desitgés
hi pogués col-laborar i fer-nos arribar el seu souvenir.

Per donar a coneixer aquesta férmula de participacid més personal i, en general,
divulgar el desenvolupament i els resultats del projecte, vam obrir la pagina de
«Geografies del souvenir» a Facebook i un compte a Twitter el 22 de desembre de
2014, També vam difondre el projecte a través de diversos enviaments de correus
electronics a persones i entitats que podien fer més visible el projecte, com els ca-
sals catalans a l'exterior, les oficines de turisme a l'exterior, etc.

El formulari al web estava obert a totes les persones, sense tenir en compte si eren
turistes o persones que vivien a les comarques de Girona. En aquest sentit, cal des-
tacar que més de la meitat de souvenirs que vam rebre eren de persones de les
comarques de Girona. El formulari no era gens complicat, perd requeria compartir
uns records personals i omplir uns camps obligatoris:

- Nom

- Cognoms

- Correu electronic

- Data de visita a la Costa Brava — Pirineus (format: mes i any)

« Lloc de la Costa Brava - Pirineus d'on prové

- Pais/ciutat on es troba actualment

- Tipus de souvenir

- Imatge

- Drets de reproduccié d'imatge: si/no

- Comentaris
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Igualment, vam utilitzar el correu ordinari per fer arribar una postal del projecte a to-
tes les oficines de turisme de les comarques de Girona, amb l'objectiu de donar-los a
coneixer el treball i que en fessin difusid.

Per fomentar la participacio, també vam crear el concurs «#SingularSouvenirs, durant
el juliol i I'agost del 2015, dates en que era possible una major participacié de turistes
que passaven les vacances a les comarques de Girona. L'objectiu d'aquest concurs era
trobar els souvenirs més particulars de la Costa Brava — Pirineus. Aquesta iniciativa la
vam dur a terme amb la collaboracié del Patronat de Turisme i vam rebre 32 records
singulars.

Sumant els records rebuts a través del formulari de la pagina web i els que provenien
del concurs «#SingularSouvenir», tenfem 61 resultats, dels quals, finalment, després de
l'etiquetatge, en vam conservar 14.

2.2.4 RECERCA MANUAL UTILITZANT ELS BUSCADORS

Durant el procés d'investigacio vam fer diverses proves de recerca emprant diferents
combinacions de paraules en els cercadors més generalistes. Els resultats que con-
sideravem adequats els vam anar desant en un full per afegir-los a la cerca automa-
titzada, en cas que aquesta no els emmagatzemés. Una vegada netejats els resultats
automatitzats, vam incorporar-hi aquests resultats manualment. Alhora, també vam
suplir algunes de les mancances dels resultats de Twitter cercant amb els hashtags
més generalistes per recuperar alguns resultats d'anys anteriors. Val a dir que gairebé
tots els resultats que hi trobavem eren originalment fotos d'Instagram o de Facebook
que després havien estat compartides a Twitter.

Les derives dins la xarxa poden ser infinitament diverses; algunes d'aquestes fotos
compartides a Twitter ens han portat a Instagram i al «descobriment» d'algunes eti-
quetes que han donat més resultats. De la mateixa manera, alguns dels suggeriments
del Google també hi van ser afegits.

Tot i que només vam fer un petit «tast», vam utilitzar també certes combinacions als
cercadors més utilitzats en altres paisos com el Yandex a Russia o el Baidu a la Xina.
Amb totes les derives i recerques, finalment, com déiem anteriorment, 63 resultats
van ser incorporats a la base de dades.
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2 2.5 CRITERIS DE SELECCIO

Per elaborar la base de dades dels resultats obtinguts es va seguir un procediment
qualitatiu que va comportar el visionat dels 5.790 resultats automatitzats. Els criteris
de seleccio per a la introduccié de dades van ser, en primer lloc, que les fotografies,
els videos o els textos mostressin les comarques de Girona i descartar els errors de
geolocalitzacié. Que les persones que compartien els seus records no fossin de les co-
marques de Girona (aquest segon criteri va comportar en molts casos fer una segona
recerca per coneixer don provenia la persona que havia compartit el seu record). |, en
darrer lloc, que no fossin anuncis publicitaris de venda de productes o serveis.

2.2.6. BASE DE DADES DE SOUVENIRS DE LA COSTA BRAVA -
PIRINEUS

El procés qualitatiu que s’ha emprat per a l'elaboracio de la base de dades de «Geo-
grafies del souvenir» ha estat el visionat dels 5.790 resultats per desestimar aquells que
no responguessin als criteris establerts que comentavem amb anterioritat. En aquest
procés van ser descartats un 89,67 % de les referéncies de recerca. El restant 10,33 %
dels resultats seleccionats van tornar a ser visionats per fer un procés d'etiquetatge
més acurat que ens permetés la recuperacio posterior de les dades i treballar-hi.

PARAULES CLAU: RECERCA [ ETIQUETATGE

Cal distingir i fer una analisis entre les paraules que van ser emprades per a la progra-
macié de l'eina de recerca, de les que hem utilitzat per definir i estructurar les dades
qualitatives.

Les paraules clau, anomenades en el llenguatge comu dels internautes «keywords,
son les que els motors de cerca utilitzen per proveir-nos de resultats davant de qual-
sevol consulta. Google, Yahoo, Bing, per anomenar alguns dels més habituals dels
que utilitzem, «treballen» seguint uns algoritmes programats en la recerca de resul-
tats utilitzant combinacions de «keywords», entre altres continguts de la programacio.
Qualsevol informacié que facilitem a la xarxa es converteix en paraules de cerca, els
textos del web, I'actualitzacié d'estats a les xarxes socials, el nom de les fotografies, els
videos. Gran part dels motors només llegeixen paraules. A la xarxa tot alld que no esta
etiguetat correctament deixa d'existir o porta a resultats enganyosos. Per dur a terme
aquesta feina hi ha persones especialitzades en el que s'anomena posicionament SEO
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(Search Engine Optimization). Aquest posicionament fa que els resultats apareguin a les
primeres pagines dels cercadors, la qual cosa significa un augment en la visibilitzacié.

La programacio d’aquests algoritmes de recerca, com deiem, és una mica més comple-
xa i, a més d'utilitzar paraules que es volen cercar, té en compte des de quin ordinador
es fa la consulta, quines consultes s'han fet, etc. Al seu web, Google ho defineix com:

«Para cada busqueda hay miles o millones de pdginas web con informacién util. Los
algoritmos son férmulas y procesos informdticos que convierten las prequntas en res-
puestas. Actualmente, los algoritmos de Google se basan en mds de 200 seAales Unicas
o "pistas” que permiten adivinar lo que realmente podrias estar buscando. Estas seha-
les incluyen, entre otros, los términos de los sitios web, la actualidad del contenido, tu
region y el PageRank.»

(http//www.google.es/intl/es/insidesearch/howsearchworks/algorithms.html)

Els cercadors intenten «endevinar» alld que estas buscant per oferir-t'ho, tot i que cal
tenir en compte que mai no és de manera totalment desinteressada. El nostre camp
base de treball sén, per tant, les paraules.

PARAULES CLAU DE LA RECERCA! «SOROLLS» | DIFICULTATS

La base de la nostra recerca es fonamenta en aquestes paraules clau i la interaccié
d'aquestes amb les diferents API. De les 1.219 paraules que hi vam introduir, finalment
només han obtingut resultats 193 combinacions i, d'aquestes, no totes han estat eti-
quetades amb la localitzacié que se'n pressuposava. Les relacions de les paraules de
cerca amb les paraules d'etiquetatge les analitzarem més endavant amb dues ciutats:
Girona i Cadaqués.

Per poder parlar de les dificultats amb les paraules clau ens servira el grafic (fig. 14)
que mostra les 25 combinacions de paraules de cerca amb més resultats de les APl - a
la columna de l'esquerra - i les 25 combinacions de paraules amb més resultats de les
filtrades qualitativament - a la dreta -.

A I'hora de programar les combinacions de paraules per a la cerca, era evident que al-
gunes d'elles produirien el que s'anomena «soroll documental». El «soroll» es produeix
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quan la majoria dels resultats recuperats no sén rellevants o pertinents en la cerca
que sesta realitzant. Pensavem que Dali, per exemple, produiria molt més «soroll» del
que finalment ha estat. La cerca amb les diferents combinacions de la poblacié de
Roses ha estat la que més soroll ha produit, de bon tros, respecte a les altres. De les 25
combinacions de la columna de l'esquerra, 13 fan referencia a Roses. Tanmateix, cap
de les paraules de cerca que incloia Roses no va produir resultats finals. Només tres
dels resultats etiquetats amb la paraula «Roses» provenen de les paraules de cerca «El
Bulli», la resta provenen d'altres combinacions de paraules.

Altres paraules que han produit molt de «soroll» sén Colera i Pals. La combinacio «re-
cuerdo Colera» va donar com a resultat records on la «colera» era ben present. Els
algoritmes de recerca de les API no tenen en compte l'accentuacié de les paraules. La
combinacié de les paraules «<memento Pals» i «recuerdos Pals» va produir els resultats
més curiosos, ja que la paraula, en anglés, significa «collega o company». En castella,
en canvi, es va convertir en fotografies «pal recuerdos.
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Paraules de cerca Api

incostabrava
recuerdos Roses
recuerdo Molina
keepsake Roses
recuerdos Rosas
memento Roses
souvenir Roses
ricordo Roses
recuerdos costa brava
recuerdosTemporada alta
souvenir Dali
souvenir Girona
souvenir Rosas
souvenir Pals
tbex costabrava
ricordo Rosas
recuerdos Pals
recuerdos Girona
memento Rosas
recuerdo Colera
recuerdos Dali
souvenirs Roses
recuerdo Rosas
memento Pals
souvenirsmw

Fig. 15 Grafic de les paraules de cerca
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Paraules guardades a la base

14,12%
12,15%
5,42%
3,61%
3,45%
3,28%
2,96%
2,96%
2,79%
souvenirs Cadaques 2,63%
irona @ 2,63%

souvenir Girona
incostabrav

recuerdos costa brava

memento Girona
tbex costabrava

souvenir Gerona 2,30%
recuerdo Masella 1,81%
costa brava trip 1,81%
cerca manual 1,81%
souvenirs Besalu 1,64%
recuerdos Blanes 1,64%
souvenir Lloret de Mar 1,48%
recuerdo Besalu 1,48%
souvenir Llafranch 1,15%
recuerdo Olot 1,15%
souvenir Figueres 0,99%
recuerdos Cadaques 0,99%
memento Olot 0,99%
souvenirs Lloret 0,82%
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LLENGUATGE I ETIQUETES A LES XARXES SOCIALS

La utilitzacié del llenguatge col-loquial, els errors gramaticals, lingdistics, de «picatge»
que sovint veiem a les xarxes socials dificulten la recuperacio dels resultats. Tot i que
vam incloure en certes combinacions de cerca algunes d'aquestes tipologies d'error,
és gairebé impossible entrar a les estructures mentals de totes les persones que com-
parteixen els seus records a la xarxa.

De totes les xarxes socials analitzades, Flickr és, sens dubte, la plataforma en la qual
les persones etiqueten i ens expliquen millor alld que estan compartint (fig. 16). Flickr
constitueix, per a moltes persones que I'utilitzen, aquells albums de fotos que guarda-
vem a casa amb totes les fotos en ordre per poder rememorar els viatges. La dedicacié
de les persones que conformen el teixit de la xarxa de Flickr és molt més acurada. Una
gran part de lacomunitat la formen professionals o amateurs del mén de la fotografia.
De fet, tenim I'exemple de dos usuaris que tenen el seu alboum de fotos de souvenirs
a Flickr. Ens referirem a un d'ells, a I'analisi dels grafics dels resultats perque el seu al-
bum anomenat Souvenirs té més de set-centes fotografies, de les quals vuitanta-cinc
corresponen a les comarques de Girona. L'altre aloum és Souvenirs “El museu dels ho-
rrors’, dedicat a la col-leccié d'objectes de records més kitsch.

Instagram ha estat la xarxa més complicada en la recuperacié de resultats amb les
paraules clau. D'una banda, perqué només es poden recuperar resultats d'una sola
paraula, i el terme #souvenir té més de dos milions de resultats que caldria revisar. D'al-
tra banda, la llarga cua d'etiguetes que solen acompanyar les imatges compartides en
dificulten, en certa manera, la recuperacio.

Especialment, ens referim a etiquetes que podriem considerar llocs comuns, com
#igers seguit de moltes combinacions de poblacions o zones: #igersgirona, #igersllei-
da, #igerscatalunya, etc. També etiquetes com #picoftheday, #love, i qualsevol com-
binacio situada entre allo que es vol comunicar i la necessitat de posicionament amb
hashtags populars per la seva visibilitzacié que fan més dificil la recuperacié de resul-
tats. Com molt bé ho expressa ingrid Baraut al seu estudi Turistes mobilitzats: el turisme
cultural a la societat digital mobil:
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Manual

Instagram
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Fig. 16 Grafic de resultats a les xarxes socials
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64,38% ‘

12,42%

12,09%

7,84% I

2,94%
0,33%—
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«Tenim la necessitat de relacionar-nos, d'expressar-nos, de compartir. La Internet so-
cial és I'aparador de I'ego, una finestra oberta al mén» (Baraut, 2013, p. 15).

Aquesta necessitat de visibilitzacio, ja sigui utilitzant els hashtags o les imatges que
atreuen l'atencid, va lligada a la condicid més o menys exhibicionista de la persona i
les seves necessitats de viure la hiperrealitat.

Com comentavem amb anterioritat, la dificultat del retorn de resultats d'Instragram rau
en les combinacions de paraules, ja que només retorna resultats d'una sola paraula de
cerca. Letiqueta #souvenir o #souvenirs era massa generalista i podia col-lapsar la base
de dades en quantitat de resultats. De l'etiqueta #souvenirscostabrava #souvenirgirona
i de les diverses combinacions amb els idiomes #recordgirona no vam obtenir gairebé
cap resultat. Aixi que vam optar per fer la cerca amb l'etiqueta #incostabrava i l'etiqueta
#Inpryrenees. 'etiqueta incostabrava va ser la que més resultats va recollir en la totalitat
de la cerca amb les API, un 33,06 % de les dades. Una vegada passat el filtre qualitatiu,
va quedar en segon lloc dels resultats perqué moltes de les comparticions no eren de
viatgers, sind de persones que viuen a les comarques de Girona.
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PARAULES DE CERCA A GIRONA

Al grafic (fig. 17) de seguiment de les paraules clau dels resultats de la ciutat de Girona
podem veure, a la columna de la dreta, les paraules clau amb les quals les APl van cer-
car resultats. Tenim les que fan referéncia a Girona i algunes de més generalistes com
«Costa Brava» o paraules d'Instagram com «Incostabrava» que han donat resultats de
la ciutat. Gairebé totes les combinacions de paraules responien als criteris establerts,
menys les de Temporada Alta, que van produir soroll i van fer aparéixer resultats so-
bretot de Barcelona.

A la columna seglient, trobem els resultats que vam donar per correctes perd sense
etiquetar encara. S6n remarcables alguns dels canvis que s'hi produeixen. Per exem-
ple, tot i que les paraules de cerca «Souvenir Gerona» representen un 4 % dels resultats
etiquetats com a bons, finalment no té cap representacio a la ciutat de Girona, la
qual cosa indica que sén presents en diverses poblacions de les comarques. El mateix
passa amb «Recuerdo Girona», tot i que la representacié és molt menor. La columna
de l'esquerra ens mostra les paraules provinents de la recerca automatitzada que han
assolit l'etiqueta Girona.
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Incostabrava -- 6,45% @

memento Girona -- 14,52% @
record celler can roca -- 0,81%
recuerdo Call Jueu girona -- 0,81%

recuerdo El celler de can roca -- 0,81%
recuerdo Gerona -- 5,65%

sense resultats

Sense resultats

recuerdo tempsdeflors -- 1,61%
recuerdos Catedral Girona -- 1,61%
recuerdos Gerona -- 3,23%
recuerdos Girona -- 4,84%

souvenir Girona -- 52,42% @

souvenir can roca -- 0,81%
souvenir costa brava -- 0,81%
souvenir espana -- 1,61%
souvenir temps de flors -- 0,81%
souvenirs Girona -- 1,61%
souvenirsmw -- 0,81%
tbexcostabrava -- 0,81%

incostabrava -- 21,45% @

memento Girona -- 5,22% @

record celler can roca -- 0,29%

recuerdo Call Jueu girona -- 0,29%

recuerdo El celler de can roca -- 0,29%

recuerdo Gerona -- 6,38%

recuerdo Girona -- 0,29%
Sense resultats

recuerdos costa brava -- 9,57%
tbex costabrava -- 4,93%

Sense resultats

sense resultats

sense resultats

ricordo costa brava -- 0,87%
souvenir Gerona -- 4,06%
souvenirs costa brava -- 5,22%

recuerdo tempsdeflors -- 0,58%
recuerdos Catedral Girona -- 0,58%
recuerdos Gerona -- 1,45%
recuerdos Girona -- 4,64%

souvenir Girona -- 24,93%

souvenir can roca -- 0,29%
souvenir costa brava -- 5,80%
souvenir espafa -- 0,58%
souvenir temps de flors -- 0,29%
souvenirs Girona -- 1,16%
souvenirsmw -- 0,58%
tbexcostabrava -- 0,29%

Fig. 17 Grafic de seguiment de les paraules clau de Girona
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@ incostabrava -- 69,63%
@ memento Girona -- 0,64%

record celler can roca -- 0,07%
recuerdo Call Jueu girona -- 0,07%

recuerdo El celler de can roca -- 0,11%
recuerdo Gerona -- 1,47%

recuerdo Girona -- 2,08%
recuerdo costa brava -- 0,11%

recuerdos costa brava -- 3,87%
tbex costabrava -- 3,58%

recuerdo Temporada alta -- 0,04%

ricordo Girona -- 0,07%

souvenir Temporada alta -- 0,21%
souvenirs Temporada alta -- 0,04%
recuerdos Temporada alta -- 3,87%

ricordo Museu del cinema girona a -- 0,21%
ricordo costa brava -- 0,14%

souvenir Gerona -- 0,61%

souvenirs costa brava -- 1,36%

recuerdo tempsdeflors-- 0,11%
recuerdos Catedral Girona -- 0,07%
recuerdos Gerona -- 0,54%
recuerdos Girona -- 3,40%

@ souvenir Girona -- 3,80%

souvenir can roca -- 0,04%
souvenir costa brava -- 1,11%
souvenir espana-- 0,11%
souvenir temps de flors -- 0,07%
souvenirs Girona -- 0,18%
souvenirsmw -- 2,15%
tbexcostabrava -- 0,025%
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PARAULES DE CERCA A CADAQUES

El grafic (fig. 18) de les paraules de cerca de Cadaqués respon al que ha passat en mol-
tes de les poblacions representades al mapa de «Geografies del souvenirs. Les paraules
més generalistes com «Costa Brava» o «Girona» s'han repartit per les diferents pobla-
cions. En alguns casos és perqué l'etiquetatge de les persones que han compartit el
record ha estat aixi, en altres casos ha estat una «decisio» de I'API de cerca.

A Cadaqués, per exemple, ens trobem que alguns dels resultats han estat trobats amb
la combinacié «Recuerdo BesalU», «Recuerdo Pubol» i «Souvenir Pibol». En el cas de la
combinacié «Recuerdo de Besalu», la persona que ho ha compartit ens mostra en una
fotografia els dos objectes que s’han endut de la Costa Brava — Pirineus i ens explica,
al text, que un dells ha estat comprat a Cadaqués i l'altre, a Besalu. Tot i apareixer
ambdues paraules, I'API de cerca només ens retorna una d'elles perqué una vegada
introduit el resultat dins la base amb I'id Unic no es pot repetir.

En els altres dos casos, les persones que han compartit les fotografies ens expliquen
una mica d'historia de Dalf. U'API de cerca de Flickr detecta que es parla de Pibol i tam-
bé troba la paraula «recuerdo» i «<souvenirs. Encara que al text ens esta parlant d'una
altra cosa, ens retorna el resultat d'aquesta combinacié com si fos un record de Pubol.
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Recuerdos Costa Brava

Recuerdos Dali

Incostabrava

Memento Cadaqués
Recuerdo Besallu @

Recuerdo Gerona

Sense resultats

Recuerdo Pubol @
Recuerdos Cadaqués
Ricordo Cadaqués
Souvenir Cadaqués
Souvenir Girona

Souvenir Pubole
Souvenirs Cadaqués

Fig. 18 Grafic de seguiment de les paraules clau de Cadaqués
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PARAULES PER A LETIQUETATGE DELS RESULTATS

Les paraules d'etiquetatge dels resultats han estat unes altres, ja que amb aquestes
s'havien de definir els resultat de les fotografies, els textos o els videos. Per a aquest
etiquetatge s'ha utilitzat un patro per a totes:

Lloc d'origen del souvenirs: per situar el lloc d'origen s'ha utilitzat «Costa Brava»
(«Costa» o «Interior»), «Pirineus» com a eix principal i després el «<nom de la comarca»
i el <nom de la poblacio».

Sempre que ha estat possible, s’han geolocalitzat els resultats, tot i que en algun cas
han quedat o bé en generic per Costa Brava o bé per comarca, en funcié de les dades
amb les quals han estat etiquetades en ser compartides. En molts casos, com comen-
tavem, els llocs d'origen no corresponen a les paraules de recerca inicials.

Desti del souvenir: aquest ha estat el camp de dades més complicat, ja que tot sovint
no tenfem les dades que identificaven el pafs de destinacié. En alguns casos s'ha utilit-
zat l'etiqueta «desconegut» per recuperar els viatgers dels quals no haviem trobat cap
pista que ens en donés indicacions. A més dels noms de paisos, vam crear l'etiqueta
de Barcelona, separada de Catalunya, perqué vam detectar molts resultats d'aquesta
localitat. Per a la resta de viatgers i viatgeres de I'Estat espanyol, no vam especificar la
geolocalitzacio exacta i vam crear l'etiqueta «Espanya».

Data: gairebé totes les dades de la recerca automatitzada sén de I'Ultima decada,
entre el 2006 i el 2015. Les datades amb anterioritat responen a les dades entrades de
manera manual.

Format del resultat: les paraules clau per definir els formats dels resultats sén tres:
«fotografiax, «video» i «text».

Tipologia de souvenir: per categoritzar les tipologies dels souvenirs compartits a la
xarxa, hem utilitzat dues etiquetes: «experiéncia» i «objecte». El terme «experiéncia»
defineix aquells resultats en qué el mateix format, sigui fotografia o video, és en si
mateix el souvenir. Amb el terme «objecte» hem definit basicament les fotografies que
mostren objectes de tot tipus i que sén considerats souvenirs.
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A més de la categoritzacié d'experiéncies i objectes, s’ha creat, també, tot un seguit
d'etiquetes que defineixen i/o descriuen la fotografia, el text o el video.

Aquesta relacié qualitativa entre les etiquetes i els resultats ens permet elaborar els
grafics que presentarem a l'epigraf segiient.

23 GRAFICS DE RESULTATS

A continuacioé, presentem una serie de grafics que mostren els resultats de la investi-
gacié. La progressié dels grafics va de més generals a més concrets.

+ Hem dividit els resultats en cinc grans blocs:

- Dequineszonesipoblacions deles comarques de Girona provenen els souvenirs.

- On viatgen aquests souvenirs.

- Dates en que s’han compartit més.

- Tipus i formats de souvenirs.

+ Quins usuaris han compartit més souvenirs a les xarxes socials.

També hi hem inclos detalls de les poblacions amb més bons resultats de cada co-
marca: Besalt, Cadaqués, I'Estartit, Figueres, Girona, Lloret de Mar i la Masella.

Entenem per Costa Brava les seglents comarques de Girona: I'Alt Emporda, el Baix
Emporda, la Selva, el Girones i el Pla de I'Estany. D'altra banda, la Garrotxa i la Cerdanya
pertanyen al que hem denominat Pirineus. Igualment, dins de la Costa Brava, hem
diferenciat entre poblacions que sén de costa i d'interior.
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231 GRAFICS PER GEOGRAFIES D'ON PROVENEN ELS SOUVENIRS?

Costa Brava 87.,22%

12,78%

Fig. 19. Grafic de zones: Costa Brava — Pirineu
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Costa Brava -- Costa

I I Costa Brava -- Interior

Fig. 20. Grafic de la Costa Brava
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48,52%

48,33%
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Alt Emporda

Girones

Baix Emporda

La Selva

- Garrotxa

I Cerdanya
= P|a de I'Estany
mmm Ripollés

Fig. 21. Grafic per comarques

33,67%
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18,03%

12,93%
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1,563% [
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Fig. 22. Grafic per poblacions
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232 GRAFIC PER GEOGRAFIES: ON VIATGEN?

Gairebé la meitat dels souvenirs provenen d'usuaris de Barcelona. Es cert, perd, que en
aquestes comarques trobem un dels usuaris (Mav) que més imatges ha compartit de
I'area de Girona amb l'etiqueta souvenir.

En conjunt, Barcelona (41,69 %) i la resta d'Espanya (16,17 %) sén els llocs on més han
viatjat els souvenirs, juntament amb Franca (8,88 %), Alemanya (4,33 %) i la resta de
Catalunya (4,10 %).

A més, convé subratllar que els resultats del Japé i Corea i alguns de Russia provenen
de la recerca manual. Les diferéncies idiomatiques, la utilitzacié d'altres xarxes socials i
la prohibicié per part d'alguns governs a I'accés lliure a Internet fan que quedin grans
buits al mapa de les geografies. Caldria un estudi més acurat per a cadascun dels pai-
sos on no hi ha cap representacio.
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Fig. 23. Grafic dels paisos on es troben els souvenirs
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233 GRAFIC PER DATES: QUAN ES COMPARTEIXEN MES SOUVENIRS?

El 2015 és I'any que més souvenirs s’han compartit (24,46 %). Aquest percentatge 201 5 °
queda accentuat perqué algunes APl de xarxes socials com Instagram i Twitter 24;46 Jo
només retornen els resultats del dia en qué es fa la peticioé de cerca. Es a dir, no

retornen resultats historics.

Pot cridar I'atencié que al grafic figuri el 1988. Es tracta d'un sol resultat que, a la xar- . 2013 12.15%
xa Flickr, va ser datat amb aquest any, el qual fa referéncia a I'any en qué va ser feta ’

la foto, tot i que aleshores, dbviament, no hi havia encara xarxes socials ni Internet

per al gran public. . 2012

Tots els anys anteriors al 2006 sén part dels resultats manuals recollits amb les for- 10,98%
mules participatives. . 2011

. 2008 10,15%
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Fig. 24. Grafic de les dates de comparticié
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234 GRAFICS PER TIPOLOGIA: OBJECTE O EXPERIENCIA?

Com explicavem anteriorment, a la definicié de les etiquetes, hem fet la separacié
entre aquelles fotografies, textos i videos que en si mateixos sén el souvenir de les fo-
tografies dels objectes souvenir. La diferéncia entre els uns i els altres és prou destaca-
ble: el 86 % dels resultats responen al terme experiencia i només un 13 % al d'objecte.
Clarament les persones comparteixen molt més les seves experiencies i vivencies del
viatge.

Alguns dels comentaris, especialment a Flickr (on la qualitat de la imatge és impor-
tant), aclareixen que la foto és alla perqué és un souvenir i no perque sigui una bona
fotografia. En un percentatge bastant alt, les persones organitzen albums sencers del
viatge, perd només etiqueten algunes fotografies com a records.

També és curiosa l'aficid de fotografiar botigues de souvenirs. A Besalu veiem que és
una de les etiguetes mes utilitzades, encara que practicament de totes les poblacions
amb més resultats tenim una fotografia o una altra de les botigues, tant de les espe-
cialitzades com de les més generalistes.

Respecte als objectes, gairebé totes les fotografies son capturades a casa, sén poc
representatives, tot i que també hi ha les fetes al lloc de compra.

També cal destacar que, a Flickr, algunes persones aporten als seus comentaris re-
flexions sobre el concepte i significat del souvenir que estan compartint. Alguns dells,
es converteixen fins i tot en obra d'art al pais de destinacié.

Es el cas d’'una de les fotografies de la poblacié de Figueres que mostrarem més enda-
vant (fig. 53); el text que acompanya la fotografia diu:

«This piece discusses the kind of souvenir-based tourism that inhibits genuine cultural
experiences. Do we ever take time to see the things that aren't shown on postcards? Do
we look up from our cameras long enough to see what is there in front of us? Or are our
experiences only as valuable as the heap of postcards tossed in the back of our closets?
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This piece includes the handmade object of the ring, the commercially produced post-
cards, and the on-site digital photography. The rings were made in the USA, the photos
were taken during my travels, and the postcards were mailed back to my home on the
day of my departure. The final installation will include the rings, the photos, and the
original postcards.» (Jessica Todd)

Experiéncia 86,91%

Objecte 13,09%

Fig. 25. Grafic de la tipologia de souvenirs
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FORMATS AMB QUE ES COMPARTEIXEN

Gairebé un 90 % pertany a souvenirs que sén compartits en forma de fotografia, els
quals inclouen tant experiéncies com objectes. El format video, que ocuparia el segon
lloc, només ens mostra experiéncies i, en molts dels casos, a través de muntatges foto-
grafics de les vacances viscudes. Als resultats de les poblacions de I'Estartit i la Masella,
més de la meitat dels resultats sén videos que ens mostren el busseig i I'esqui. Tot i
que també sén remarcables, per exemple a la Masella, els videos de les excursions dels
instituts durant la setmana blanca.

H (0)
D’altra banda, només un 2,28 % son textos que no només inclouen tuits, sind també FOtog rafla 88’89 A)

els articles de blogs que, malgrat contenir algunes fotos, sén essencialment peces
textuals que relaten el viatge a les comarques de Girona.

Video 10,65%
—Text 2,28%

Fig. 26. Grafic de resultats dels formats
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PARAULES D'ETIQUETATGE D'EXPERIENCIA

En aquesta ocasio, el grafic només mostra les etiquetes amb més resultats. Aixi, «platja»
és l'etiqueta més recurrent, juntament amb «edificis», <temps de flors», «retraty, «botiga
de souvenirs» i «Dali».

En el cas de «temps de flors», un nombre important de fotografies han estat comparti-
des pel mateix usuari, la qual cosa explica que sigui una de les etiquetes més utilitzades.
Exceptuant aquesta i «Dali», la resta d'etiquetes que hem fet servir més fan referéncia a
descripcions més amplies.

En el visionat del resultats vam detectar que hi ha certes fotografies recurrents en cada
poblacio, tot i que també trobem certs nodes turfstics (o sights). Hi ha, potser, molta més
representacio del que Donaire anomena «escenaris» (Donaire i Gali, 2011, p. 291-303).

Els petits racons del barri vell, les linies de la costa mediterrania, els paisatges o les petites
barques de les poblacions costeres sén reiteradament mostrades en les experiencies dels
viatgers. El node potser més repetit és el Museu de Dali de Figueres i els carrers dels seus
voltants, especialment les escultures.
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Fig. 27. Grafic de resultats de les paraules d'etiquetatge d'experiencia
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PARAULES DETIQUETATGE D'OBJECTE

Es tracta de descriptors d'objectes a grans trets, per fer una primera classificacio, dins
dels quals alguns s'exclouen entre ells. Es a dir, si utilitzem l'etiqueta «Util», sexclou I'Us
de «no Util», per exemple.

D’aquesta manera, veiem que hi ha un percentatge molt semblant per a la majoria de
les etiquetes. En destagquen «Util», «industrial/reproduccid» i «artistic/artesaniax.

Fig. 28. Grafic de resultats de les paraules d'etiquetatge d'objecte
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PARAULES DETIQUETATGE D'OBJECTE

Els objectes que hem etiquetat sén sobretot andromines i dibuixos, tot i que també
mocadors i imants hitenen un paper destacat. Amb el terme «andromina» ens referim
a aquells objectes que no tenen una utilitat clara, sind una finalitat més aviat estética.
La resta detiquetes mostren la varietat d'objectes que hem anat classificant, alguns
dels quals no es mostren perque considerem que sén poc representatius. Per acabar, i
com a curiositat, cal dir que els mocadors provenen exclusivament d'Ebay.
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Fig. 29. Grafic de resultats de les paraules d'etiquetatge d'objecte
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235 GRAFIC D'USUARIS QUE HAN COMPARTIT MES

En la fase de l'etiquetatge, en la comprovacio del desti del souvenir vam detectar que al-
guns noms es repetien. Per fer el seguiment d'aquestes persones, vam crear una etiqueta
per als que tenien més de quatre resultats. D'entrada, hi ha set persones a qui hem decidit
posar-los una etiqueta especifica perqué contribuien activament amb material - basica-
ment, imatges - que eren souvenirs de les comarques de Girona. Aquests usuaris sén: Mav,
Wyswit, Candace, Marina, Claudie, Jordi, Blogger (que inclou tres dels que van participar al
Thex de Lloret de Mar) i la de desconegut.

D'aquests, Mav és el més actiy, ja que ha fotografiat i desat al seu album els records de
dotze poblacions de la Costa Brava — Pirineus. En segon lloc, la que ens ha deixat la pet-
jada en més ciutats és Candace, una artista que va recérrer algunes de les poblacions per
dibuixar-les. La resta de persones hi han contribuit en una o dues poblacions.

Als grafics de les poblacions hem inclos a les geografies de destinacié les persones recu-
rrents.
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®Mav --7
® Mav -- 1
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Fig. 30 Grafic de resultats dels usuaris que han compartit més

@ Claudie -- 15
@ Candace -- 5
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BESALU

Flickr

Manual

Youtube

Costa Brava Trip il

Recuerdo Besalu

Recuerdo Besalu

Recuerdo Girona [

Recuerdos Girona I

Souvenir Besalu

Souvenir GironaI

Souvenirs Costa Brava [

Souvenirs Girona [l

Fig. 31 Grafic de relacié de les xarxes socials amb les paraules clau de cerca
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Fig. 32 Grafic de les dates en qué s’han compartit els souvenirs
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BESALU
Espanya 35,71%
Barcelona 28,57% @ Mav
Holanda 7,14%
Regne Unit 7,14%
Argentina 3,57%
Catalunya 3,57%
Colombia 3,57%
Corea 3,57%
Franca 3,57%
Xina 3,57%

Fig. 33 Grafic dels paisos on es troben els souvenirs
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39,29%
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blog

Medieval
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Fig. 34 Grafic de les tipologies de souvenirs i les paraules descriptores
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BESALU

Foto Thierry Llansades

Fig. 36 Pont de Besalu

Foto: Neil Fifer

Fig. 35 Botiga de souvenirs de Besalu
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CADAQUE
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Fig. 37 Grafic de relacié de les xarxes socials amb les paraules clau de cerca
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14,89%
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Fig. 38 Grafic de les dates en quée s’han compartit els souvenirs
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CADAQUES
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Fig. 39 Grafic dels paisos on es troben els souvenirs
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Fig. 40 Grafic de les tipologies de souvenirs i les paraules descriptores
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CADAQUES

Foto Juan Carlos Cobacho Montilla

Fig. 42 Fotografia de la badia i poblacié de Cadaqués

Foto Joan Potau

Fig. 41 Souvenir de Cadaqués
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LESTARTIT

Youtube

‘ Flickr

Manual
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Souvenir Estartit I

Recuerdo Estartitl
Recuerdos Costa Braval
Recuerdos Estartit I
Recuerdos Girona I
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Souvenirs Costa Brava I

Fig. 43 Grafic de relacié de les xarxes socials amb les paraules clau de cerca
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J 22 30,77%

Fig. 44 Grafic de les dates en qué shan compartit els souvenirs
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LESTARTIT
Franca
Barcelona
Holanda

Espanya

Suissa

Fig. 45 Grafic dels paisos on es troben els souvenirs
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Fig. 46 Grafic de les tipologies de souvenirs i les paraules descriptores
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LESTARTIT FIGUERES

Fig. 48 Captura de pantalla de YouTube d'un video de les illes Medes

Foto Guy Buchmann

Fig. 47 Fotografia de la platja de I'Estartit
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FIGUERES
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Fig. 49 Grafic de relacié de les xarxes socials amb les paraules clau de cerca
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30,43%

4,35% I

10,14%'

7,25% |

1,45% i
2,90%

Fig. 50 Grafic de les dates en que s'han compartit els souvenirs
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FIGUERES
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Fig. 51 Grafic dels paisos on es troben els souvenirs
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Fig. 52 Grafic de les tipologies de souvenirs i les paraules descriptores
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FIGUERES

Foto Jessica Todd Foto Mark Heard

Fig. 53 Fotografia de l'experiencia i 'objecte alhora. Fig. 54 Fotografia de l'escultura de Dalf als voltants del museu
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Fig. 55 Grafic de relacié de les xarxes socials amb les paraules clau de cerca
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Fig. 56 Grafic de les dates en que shan compartit els souvenirs
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GIRONA
Barcelona 58,02%
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Fig. 57 Grafic dels paisos on es troben els souvenirs
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Fig. 58 Grafic de les tipologies de souvenirs i les paraules descriptores
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GIRONA

(L L,

Foto Laura Berdasco

Fig. 60 Fotografia de Temps de Flors

Foto Crosby_¢j

Fig. 59 Fotografia del cami de Girona amb l'objecte adquirit
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LLORET DE MAR
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Fig. 61 Grafic de relacio de les xarxes socials amb les paraules clau de cerca

100

2015

2012

f 2013

J 2014
J 2006
Jj 2008
g 2009

g 2010
m 2011

Premi de recerca Yvette Barbaza | 2014

40,00%

5,00%

7,50%

20,00% I

2,50%:m

Fig. 62 Grafic de les dates en qué shan compartit els souvenirs
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LLORET DE MAR
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Fig. 63 Grafic dels paisos on es troben els souvenirs
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Fig. 64 Grafic de les tipologies de souvenirs i les paraules descriptores
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LLORET DE MAR

Fig. 66 Fotografia de l'esdeveniment Tbex

Foto Heather Cowper

Fig. 65 Fotografia de I'esdeveniment Tbex
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MASELLA
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Fig. 67 Grafic de relacié de les xarxes socials amb les paraules clau de cerca Fig. 68 Grafic de les dates en que s’han compartit els souvenirs
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MASELLA

Espanya 66,67 %
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Fig. 69 Grafic dels paisos on es troben els souvenirs
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Fig. 70 Grafic de les tipologies de souvenirs i les paraules descriptores
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MASELLA

Fig. 72 Captura de pantalla de YouTube

Foto Christian Van Der Henst

Fig. 71 Fotografia de paisatge d'estacié desquf
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03 CONCLUSIONS

Tota recerca intenta respondre a unes preguntes inicials, siguin pressuposits o no. En
el nostre cas, hi vam entrar sense cap prejudici, ni proposit. El punt de partida era Yve-
tte Barbaza i el seu treball sobre la geografia humana de la Costa Brava. Els souvenirs,
tan propers, tan intimament lligats a les persones, eren un bon punt de partida. No
sabiem prou bé que hi podiem trobar, perd ens interessava intentar donar resposta a
algunes preguntes: es comparteixen els souvenirs a les xarxes socials?, com es com-
parteixen?, quins es comparteixen?, com setiqueten?, d'on provenen?, on viatgen?,
quina és la consideracié de souvenir a les xarxes socials?

Algunes d'aquestes preguntes sf que les podem respondre, tenint en compte sempre
I'acotacié temporal dels tres mesos de connexié de l'eina i les dificultats amb algu-
nes de les xarxes per a la recuperacio de resultats. Hem fet el que en arqueologia es
denomina un «tast», tot i que de Flickr si que podem considerar que hem recuperat
tots els resultats fins al 15 de juny. De fet, el gran gruix d'analisi I'hem fet amb aquesta
xarxa social.

Les persones comparteixen els seus souvenirs a les xarxes. Les dades recollides in-
diguen que hi ha una majoria de souvenirs en forma de fotografies (88,89 %) fetes a
les comarques de Girona per visitants de Barcelona, tot i que també hi ha una forta
presencia de la resta d'Espanya i de Franga. Aquestes imatges son majoritariament
souvenirs de l'experiéncia (86,91 %) i responen, en bona mesura, al que normalment
associem a l'area de la Costa Brava, sent els Pirineus molt menys representatius.

Per exemple, a Girona, hi ha una forta preséncia de Temps de Flors (35,88 %), de les
cases de I'Onyar (6,87 %) i també de monuments i edificis del barri vell. A Cadaqués,
hi trobem la platja (48,94 %), les barques i també alguns records de Dali (10,54 %), que
domina a Figueres, tant en souvenirs de l'experiéncia amb el Museu Dali, com en ob-
jectes relacionats amb l'artista. LEstartit i la Masella estan més associades a excursions
ial'esport, al busseig il'esqui, respectivament. Els souvenirs de Lloret de Mar provenen
més d'anglesos que a la resta de poblacions detallades i estan més associats a la platja
(26,83 %) i als seus carrers (19,51 %). De les poblacions analitzades amb més profundi-
tat, en aquesta les persones han compartit més fotografies d'objectes.
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També hi ha esdeveniments que tenen el seu resso als souvenirs que els visitants sen-
duen. Cal citar, en aquest punt, a part de Temps de Flors, el Festival Vivid, el Festival A
Capellaiel Tbex, que enguany s'ha celebrat a Lloret de Mar, on hem registrat un gran
nombre de souvenirs compartits per bloguers que van assistir-hi, tant al Twitter, com-
partint fotografies d'Instagram, com al Flickr.

Una de les dificultats principals de treballar amb les xarxes socials i, en general, amb
materials virtuals, és tot allo relacionat amb l'etiquetatge per part dels usuaris: im-
precisions, sorolls i omissions. Tot i que hi ha etiquetes que volen tenir una funcié
aglutinadora, molts dels records dels viatgers no sén a la nostra base de dades, senzi-
llament, perque no estan etiquetats amb les paraules programades per a la seva cerca.
Ens hem trobat en més d'una deriva, seguint algunes de les etiquetes que havien
produit resultats amb d‘altres, perd, que també ens compartien records de les seves
vacances. En alguns dels casos que vam trobar la imatge ens mostrava un objecte i a
les etiquetes no hi figuraven els termes souvenirs o totes les seves derivades que vam
utilitzar. Les paraules «viatge», «vacation, «trip», I'any i el lloc amb més o menys faltes
d'ortografia acompanyen la imatge.

Cal, potser, un estudi de les paraules i els termes que s'utilitzen, especialment els que
es troben més allunyats de nosaltres: per geografia i per utilitzacio linguistica.

També, com comentavem anteriorment, en propers estudis s'haurien de revisar pai-
sos en els quals no hem trobat cap representacid, cercant les xarxes i formes que
utilitzen per compartir-los.

La fase de visualitzacié dels resultats ha obert, també, una altra porta que no teniem
prevista, que ha estat 'analisi de les fotografies. Quina imatge senduen les persones
dels seus viatges? A grans trets, amb les paraules clau detiquetatge hem volgut re-
flectir aquesta imatge, que es podria resseguir per les xarxes a partir d'altres paraules
de cerca.

114

Premi de recerca Yvette Barbaza | 2014

Hem pogut resoldre algunes de les preguntes que ens plantejavem al comengcament,
pero ens faltaria la consideracio de les xarxes socials. Deixant de banda les diferencies
i problematiques lingUistiques, les culturals i altres dificultats de la recerca, ens queda
la tltima reflexid. Si hi ha moltes imatges, textos i/o videos que no han estat etiquetats
com a souvenir o record de la Costa Brava — Pirineus és perqué les persones no els
veuen d'aquesta manera o, més aviat, perque gairebé tot el material de viatge que
compartim a les xarxes socials ja té implicit un component de souvenir o record?
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04 UNA IMATGE FINAL EL MAPA
COLLABORATIU A PINTEREST

El mapa que mostrem a continuacio és
un recull d'alguns dels souvenirs de la
Costa Brava — Pirineus, tant dels que ens
han fet arribar els usuaris com dels tro-
bats mitjancant I'eina automatica i tam-
bé amb les cerques manuals.

Pinterest és una xarxa social que permet
mostrar i compartir, com el seu nom in-
dica, elements que els usuaris conside-
ren interessants. Seria una manera de fer
publics aquells elements visuals que ens
criden 'atencié i que desem en carpetes
al'ordinador o als favorits del navegador.

Lobjectiu del mapa de «Geografies del
souvenir» a Pinterest és fer visible una
aproximacié al panorama dels souvenirs
al mon. Per aixd, els hem localitzat a la
ciutat on actualment es troben, perque,
a primer cop d'ull, qui el visiti es pugui
fer una idea de la nostra recerca. La tria
dels souvenirs que s'hi mostren respon,
fonamentalment, a criteris estetics, de
no-repeticio i de varietat.

Val a dir que es tracta d'un mapa que no
esta tancat i que pot créixer i incorporar
nous resultats.

* ESTADOS
»  UNIDOS

Fig. 73 Captura de pantalla del mapa al
Pinterest

https.//www.pinterest.com/geosouvenir/
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