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00. AGRAIMENTS

Escriure els agraiments és agrait, perqué és sinonim de feina feta i de persones que hi
han participat. El treball que teniu a les mans és fruit d'una llarga llista de passes i esde-
veniments que acaben articulant una idea que finalment i sortosament es converteix
en una realitat. En aquest cas, el cami va arrencar al Ripollés, territori eminentment de
pastura, dibuixat a cop de ramat, integrat en la mirada de la seva gent, cuinat amb
el xup-xup de la tradicié gastronomica, viscut per moltes generacions de pastors i
pastores transhumats amants de la seva terra. Va ser al Ripollés on I'any 2014 va néixer
el concepte que avui ja es pot llegir en el titol d'aquesta publicacié. Vull agrair als
ramaders i les ramaderes del Ripollés que aquell any mobrissin les portes de les seves
explotacions agraries per tal que jo pogués congixer la realitat del seu dia a dia. Es
gracies a totes les portes obertes de bat a bat que avui aquest text és escrit perquée
dema esdevingui una eina Util. Gracies també a Albert Puigvert i a Gerard Soler, que
van confiar en aquesta amalgama de pastura i turisme, i que, des de les seves mirades,
paraules i fets, em van esperonar a continuar treballant-hi.

El cami va continuar amb l'articulacié d'una proposta per al Premi Yvette Barbaza, que
no hauria estat cap realitat si Jaume Guillamon no m’hagués esperonat a escriure i a
plasmar la idea en un document, a recollir tot el que em rondava pel cap i ordenar-ho
per presentar una candidatura amb cara i ulls. |, ves per on, la proposta es va presentar
i el jurat la va valorar. Moltes gracies a totes les persones que hi vau confiar, suposo
que per curiositat o per intuicio; en tot cas, és gracies a vosaltres que aquest estudi
avui és a les vostres mans.

Confesso que hi va haver un moment en el qual Arrels a Taula comportava més feina
de la que jo podia assumir, fet que em va portar a obrir la proposta i a trobar la per-
sona que realment ha fet possible el desenvolupament del concepte de pasturisme
i la seva plasmacié en una recerca apassionant. El febrer de 2016 Emma Soy va pujar
al carro del pasturisme i vam decidir emprendre juntes I'aventura. Sort de la seva em-
penta, sort de la seva perseveranca i sort del seu amor a la pagesia, a la seva terra i a
la nostra tasca investigadora. Gracies, Emma, per fer possible aquest treball i per fer
equip al meu costat.
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Tant 'Emma com jo volem agrair al Patronat de Turisme Costa Brava Girona el suport
i l'entusiasme, especialment a Isabel Godoy i a Jaume Marin, que han confiat des del
principi fins al final que arribariem a bon port. Gracies per les vostres orientacions i per
ajudar-nos en tot el procés d'investigacio.

Finalment, volem dedicar aquest treball a totes les persones que des d'albada fins al
crepuscle us dediqueu en cos i anima a la cura de la terra i dels seus fruits. A totes les
que feu possible que nosaltres ens alimentem d'una manera saludable i a totes les
que estimeu l'entorn en el qual es pot desenvolupar el pasturisme. Desitgem de tot
cor que aquest treball de recerca esdevingui un catalitzador per a les vostres propos-
tes, per al vostre dia a dia, per a la vostra viabilitat i per acomplir els somnis que us
esperonen a continuar treballant per una pagesia viva i plena desperanca.

Neus Monllor i Rico

Emma Soy i Massoni
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01. RESUM

El pasturisme és un concepte nou que neix amb l'objectiu de dinamitzar les activi-
tats de turisme experiencial vinculades al mén de la pastura. Gracies a la recerca d'E/
pasturisme: un producte turistic nou per a les comarques gironines? Analisi de recursos i
propostes de futur, s'ha pogut treballar el significat del pasturisme i la identificaci¢ dels
principals punts forts i febles que hi fan referéncia, amb l'objectiu d'adoptar accions
estratégiques que enforteixin la proposta de valor d'un producte turistic nou.

El treball de camp s'ha portat a terme durant el 2016 i ha consistit en la revisié docu-
mental amb relacio al turisme vivencial i a experiéncies ja existents, en l'organitzacié
de dos grups de treball amb agents estratégics, en l'elaboracié de set entrevistes a
explotacions de pastura amb oferta turfstica estructurada i a sis explotacions amb
potencialitat d'oferir-la, en el recull de trenta enquestes a turistes que han experimen-
tat una visita de pasturisme i en la realitzacié de diverses entrevistes en profunditat a
agents estrategics de les comarques gironines.

El primer resultat de la recerca és la definicié del pasturisme com una experiéncia tu-
ristica basada en l'activitat agraria i alimentaria vinculada a la pastura amb lobjectiu de
gaudir, descobrir i coneixer el mdn ramader, els seus paisatges, les persones que els fan pos-
sibles i els aliments que produeixen, amb una repercussio positiva per a la poblacid local i
el desenvolupament rural. El pasturisme presenta diferents categories en funcié de la
relacié que el turista té amb la pastura i amb l'experiencia sensorial que el producte
li ofereix. Es distingeixen el pasturisme passiu, el pasturisme indirecte, el pasturisme
directe amb demostracio i el pasturisme directe amb experieéncia.
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El segon resultat de la recerca és la constatacié d'una realitat emergent a les comar-
ques gironines i a altres territoris catalans d'una nova tipologia de turisme vivencial
que sesta organitzant i articulant com a oferta turistica innovadora, emmarcada en
una modalitat de turisme sostenible vinculat als productes agroalimentaris locals. Les
experiencies turistiques sén de caracter privat, perd en la majoria de casos sorga-
nitzen conjuntament amb entitats de promocié econdmica del territori que iden-
tifiquen el turisme vivencial com una oportunitat de dinamitzacié local. Un altre fet
rellevant és que la major part de les experiencies turistiques son de creacio recent, fet
que posa sobre la taula les necessitats incipients que tenen les empreses que posen
en practica el pasturisme, sobretot per professionalitzar la seva funcié i millorar els
recursos disponibles.

Finalment, la recerca proposa l'execucié d'un pla dimplementacié del pasturisme a
les comarques gironines amb l'objectiu d'enfortir les experiéncies que ja funcionen i
fomentar-ne de noves. Es proposen algunes accions com la creacié d'una guia sobre
pasturisme, d'un pla formatiu per a les empreses o d’'un lloc web sobre pasturisme.
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02. INTRODUCCIO

Les comarques gironines es caracteritzen per una rica diversitat de paisatges, tradicions i
cultures que han marcat al llarg dels segles una identitat arrelada a la terra. La geografia
solemne que camina des de la costa fins a I'alta muntanya, passant per les planes agraries,
les conques fluvials i els massissos litorals, fan d'aquest territori un espai Unic, tant per viure
com per descobrir.

Una de les activitats tradicionals que ha dibuixat amb més cura el paisatge gironf a través
de la historia és I'activitat agraria, tant I'agricola com la ramadera i silvicola. La relacié de les
persones amb l'entorn per produir aliments és un dels oficis més ancestrals i majestuosos
de la nostra cultura. En aquest escenari tant els pastors i les pastores com els ramats, els
camps, els boscos i les pastures sén una part imprescindible d'un passat que ha dibuixat
el present que som avui.

Conscients que l'activitat ramadera basada en la pastura es redueix a marxes forcades
any rere any, l'activitat turistica sidentifica com un complement a les rendes de les ex-
plotacions agraries, que basen la produccié en el treball vinculat a la pastura. Coneixer
de primera ma la realitat actual del que significa tenir cura d'un ramat, fer formatge de
pastor o elaborar propostes gastronomiques amb producte local de pastura sén alguns
dels reclams que emergeixen per esperonar I'activitat ramadera tradicional a continuar el
seu llegat amb una mirada posada en el futur.

Es en aquest escenari que sorgeix la idea de crear un producte turistic nou basat en la
descoberta del sorprenent moén de la pastura i de tot el que significa. Les comarques giro-
nines sén una destinacié turistica madura capag d'acollir propostes innovadores i creati-
ves que aportin valor al que ja existeix per donar resposta a una nova tipologia de turista
que cerca l'experiéncia del que és auténtic, Unic i vital. El pasturisme s'identifica com una
oportunitat estratégica per crear un producte turistic nou a les comarques gironines.
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03. OBJECTIUS

L'objectiu general de la recerca és avaluar la viabilitat de la implantacié del pasturisme
com un producte de turisme vivencial innovador a les comarques gironines.

Objectius especifics de la recerca:

Definir el marc en que s'ubica el pasturisme mitjangant la ressenya de casos
déxit i la bibliografia especialitzada de turisme experiencial d'altres territoris.

Inventariar els recursos presents a les comarques gironines per portar a terme
el pasturisme.

Definir el concepte i les tipologies de pasturisme.

Analitzar les experiencies actuals i potencials d'activitats turistiques vinculades
a la pastura a les comarques gironines.

Proposar un pla d'implementacié del pasturisme a les comarques gironines.

Objectius derivats de la implantacié del pasturisme a les comarques gironines:

Posicionar la destinacio turistica de la Costa Brava i el Pirineu de Girona com la
primera que ofereix el pasturisme.

Enfortir els vincles entre les microempreses locals (agraries, gastronomiques i
turistiques).

Oferir una oportunitat per a la diversificacio de les fonts d'ingressos de I'activitat
agraria de les comarques gironines.

Incrementar les oportunitats de generar nous ingressos al sector ramader gironi
mitjancant l'activitat turfstica.

Facilitar la creacié de clients nous i fidelitzar els que ja existeixen a partir de les
activitats experiencials de descoberta del producte agroalimentari local.

Millorar I'entorn gracies a I'augment de I'activitat de silvopastura dels ramats.

Sensibilitzar els consumidors envers els productes de pastura (carn i derivats
lactics).
Recuperar activitats tradicionals vinculades a la geografia gironina.

21



El pasturisme | Metodologia

22



Premi de recerca Yvette Barbaza 1 2015

04. METODOLOGIA

4.1. CERCA BIBLIOGRAFICA | DE CASOS D’EXIT

La primera fase ha sigut la recerca documental i bibliografica que ha permés contextua-
litzar la proposta del pasturisme en un marc conceptual tant pel que fa al turisme viven-
cial com als processos de desenvolupament rural. La cerca bibliografica també ha per-
mes descriure els recursos i els agents implicats en les activitats de pastura i de turisme.

La primera fase també ha comptat amb la cerca i I'analisi de casos existents a diferents
territoris, aptes per ser categoritzats com a pasturisme. Aquesta fase ha sigut rellevant
per descriure iniciatives en diferents ambits geografics tant de naturalesa publica com
privada, mostrant una gran varietat de possibilitats segons les realitats territorials de
cada cas. Alhora ha permés identificar un conjunt de caracteristiques comunes que
ajuden a dotar al concepte de pasturisme d’unes bases per construir una proposta de
turisme vivencial d'interés més enlla de les comarques gironines. La cerca dels casos
s'ha fet a través de la recerca en linia, de la consulta de fullets turistics i de consultes al
personal tecnic de dinamitzacié local de diferents ambits. La cerca de casos comprén
la descripcié tant d'experiencies de dinamitzacié i promocié conjunta en un ambit
territorial concret on sinclouen experiéncies de pasturisme, com experiéncies con-
cretes d'explotacions classificades en les quatre tipologies de pasturisme descrites al
marc conceptual. Els exemples d'explotacions no inclouen casos de les comarques gi-
ronines, que queden recollides en els apartats on es descriuen els resultats del treball
de camp, el qual s'ha centrat en el territori giron.

4.2. TREBALL DE CAMP

El treball de camp es considera la segona fase de la recerca i consisteix a seleccionar
una mostra d'explotacions agraries de I'ambit de comarques gironines, tant les que
tenen l'oferta del producte turfstic estructurat com les que s'ha identificat que els
agradaria iniciar aguesta activitat. També s'hi han inclos enquestes a turistes usuaris
del producte turistic.

23
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4.2.1. SELECCIO DE LES EXPLOTACIONS | ENTREVISTES

La seleccié de les explotacions que s’havien d'incorporar a la mostra s'ha fet a partir
d'una llista d'explotacions de pastura que ofereixen producte turistic o bé que s'iden-
tifiquen com a explotacions potencials a oferir-lo. La llista s'ha construit d'acord amb
les accions segUents:

« Cerca en linia de llocs web propis de les explotacions agraries.

« Cerca en linia de llocs web d'iniciatives de desenvolupament rural d'un
ambit concret.

- Consulta del lloc web de la iniciativa «<Benvinguts a pagés».

- Consulta a oficines de turisme i organismes que treballen en temes de
desenvolupament rural de les comarques gironines a través del correu
electronic.

La seleccio de les explotacions s'ha fet mitjancant trucades per assegurar que la pas-
tura és una part rellevant del sistema productiu i també en funcié de la disponibilitat
de fer I'entrevista, bé sigui telefonicament, enviant l'enquesta per correu electronic o
visitant I'explotacié agraria. La mostra inclou tretze explotacions: set amb oferta turfs-
tica estructurada i sis amb potencialitat d'oferir producte turistic estructurat. El treball
de camp es va dur a terme durant els mesos d'octubre i novembre de 2016. Lannex |
inclou una descripcié en format de fitxa de les explotacions que actualment ofereixen
producte turistic a les comarques gironines, d'una manera més o menys estructurada.
De les quinze explotacions agraries que sinclouen a I'annex |, deu formen part de la
mostra d'aquest estudi.

El treball de camp també inclou entrevistes en format de qlestionari breu a turistes
usuaris del producte. En aquest cas s'ha col-laborat amb dues explotacions agraries a
fi de deixar questionaris en paper des del mes d'agost fins a l'octubre de 2016, i que
els mateixos titulars els facilitessin als turistes. A mitjan novembre es van recollir trenta
qUestionaris emplenats.

Finalment el treball de camp també ha incorporat entrevistes a actors estrategics que
s’han mostrat interessats en la tematica, com el president de I'associacié impulsora de
Visita Granges, a la Garrotxa, o el personal técnic de 'Area de Promocié i Desenvolupa-
ment Local de 'Ajuntament de la Bisbal d'Emporda.

24
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4.2.2. DISSENY DELS QUESTIONARIS
S’han dissenyat tres qUestionaris, els quals han servit per recollir dades de:

- Explotacions agraries amb oferta turistica estructurada.
- Explotacions agraries amb potencialitat d'oferir producte turistic estructurat.
- Turistes usuaris del producte turistic.

Els dos primers casos han tingut com a objectiu descriure, entre d'altres, el perfil dels
titulars i de I'explotacio, les motivacions, les satisfaccions, els punts forts, els punts fe-
bles, les perspectives de futur, la cooperacié amb agents, les necessitats de formacio,
els recursos complementaris, etc. Pel que fa als turistes, 'objectiu ha estat recollir dades
del seu perfil aixi com de les seves motivacions per fer les activitats i de les satisfaccions
un cop fetes. Els models de qlestionaris es poden consultar als annexos I, Il i IV.

4.2.3. TAULES DE TREBALL

Alllarg de la recerca s’han organitzat dues taules de treball amb els agents i els objec-
tius seglents:

« Personal docent especialitzat en turisme de la Universitat de Girona, amb
l'objectiu de contrastar la proposta teorica del concepte de pasturisme a l'inici
de la recerca.

- Personal técnic i responsable de turisme i desenvolupament rural d'entitats i
organismes de les comarques gironines, amb l'objectiu d'exposar el projecte,
rebre aportacions dels diferents territoris i recollir propostes d'explotacions per
incloure-les a la mostra.

4.3. ANALISI DE LES DADES

Les dades recollides durant el treball de camp s'han ordenat en una base de dades
d'Excel i posteriorment s'ha fet una analisi qualitativa i quantitativa mitjancant estadis-
tica descriptiva basica. Els resultats es mostren a I'apartat «Resultats» amb el suport de
taules i grafics per facilitar-ne la lectura i la interpretacio.

25
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4.4. JORNADES ESPECIALITZADES

La proposta de pasturisme ha estat presentada en tres ocasions:

26

+ | Congrés de la Transhumancia de Catalunya, el 21 d'octubre de 2016, a Santa

Margarida i els Monjos.

- Jornada «Turisme i producte local en territori de muntanya», el 3 de novembre

de 2016, a Vallfogona de Ripollés.

- Classe a I'assignatura «Gestié de recursos turistics» del Grau de Turisme de la

Universitat de Girona, el 6 de marg de 2017, a Girona.
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05. MARC CONCEPTUAL

5.1. PER QUE EL PASTURISME?

La idea de desenvolupar el concepte de pasturisme neix de la intuicié que les co-
marques gironines, i sobretot els seus espais de muntanya, son territoris que pre-
senten els elements necessaris per articular un producte turistic nou vinculat a la
pastura i al turisme.

Es projecta que I'articulacié d'un producte turistic que basi la proposta de valor en
I'experiéncia d'estar en contacte amb el mén ramader i tot el que aixo suposa té unes
externalitats positives que se sumen a una estratégia de desenvolupament local sos-
tenible. El sector agrari es troba en un atzucac: és imprescindible perqué el turista tro-
bi el paisatge que desitja, perd continua sent I'esglad més desprestigiat de la cadena
de valor agroalimentaria (Aldoma, 2009; Ventura, 2010).

Es parteix de la concepcid que el pasturisme ha de ser capag de reivindicar el paisatge
en fer-ne un atractiu viu i dinamic, posicionar productes agroalimentaris locals a la
centralitat del producte turfstic, i construir un relat que permeti fer emergir les activi-
tats tradicionals agroramaderes des d'una perspectiva de nous productes de turisme
vivencial. lemergéncia en els darrers anys de noves tendéncies de turisme sostenible
arreu del mén sén un bon indicador de la demanda creixent que experimenta l'activi-
tat de lleure en contacte directe amb la natura i el paisatge. El pasturisme es projecta
com una modalitat de turisme sostenible en qué l'element central de la proposta
experiencial és la pastura.

El pasturisme és un concepte nou que proposa Monllor (2014) per primera vegada a
Estudi de la capacitat de compravenda dels productes agroalimentaris del Ripollés. Mon-
llor identifica una oportunitat nova per al territori, en integrar les necessitats del sector
ramader amb les del sector turistic. Si no es posa fre a la davallada del sector primari,
a mitja termini sera el sector turistic el que tindra un problema molt greu davant la
manca de conservacio de l'entorn natural, el principal reclam pel qual el turista sovin-
teja destinacions turistiques rurals com les que es volen reivindicar. La idea incipient del
pasturisme que es va formular I'any 2014 al Ripolles és la que ha permes la materialitza-
ci6 d'aquesta investigacio, gracies al suport del Patronat de Turisme Costa Brava Girona.
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5.2. L’'EMERGENCIA DEL TURISME VIVENCIAL

Una de les darreres tendencies en innovacié turistica és el turisme vivencial. La per-
sona que fa vacances ja no cerca Unicament un desti turfstic, sind que cerca una ex-
periéncia Unica, sensorial i memorable (Vogeler i Herndndez, 2002). Tal com detalla
Rivera (2013):

Una nova generacié de turistes més experimentada, amb coneixements adquirits i
apresos, esta predisposada a consumir singularitat, creant nous ninxols de mercat i
oportunitats de desenvolupament de segments menys convencionals que poden eng-
lobar-se dins dels principis del turisme responsable i experiencial i la seva aposta pel
contacte intercultural auténtic i no desigual entre turistes i comunitats amfitriones, de
manera que en aquests casos el contacte pot, fins i tot, arribar a convertir-se en la base
de lexperiéncia turistica.

El turisme vivencial es dirigeix a una tipologia de turista amb noves exigencies, co-
neixedor de la realitat i amb experiéncies prévies d'altres destins turistics. Aquesta
persona cerca histories reals, sap preguntar al paisatge i n'espera una historia veridica.
Es deixa acompanyar pel contacte local, valora rebre un tracte de persones professio-
nals, formades i sensibles a les seves demandes, i espera que el lloc i les persones que
I'habiten el sorprenguin (Rojas i Camarero, 2008). Aquesta tipologia de turista cerca
allo que encara és realment auténtic, com ara el contacte huma, la vivencia sensorial,
el plaer del menjar local, la fusié amb la natura i, per sobre de tot, sentir-se part activa
de les seves vacances (Cohen, 2005). Es un turista que, sent conscient que ho és, no
acostuma a consumir productes turistics classics, evita les congregacions i cerca d'una
manera amable i slow el que és Unic, el que esta amagat als ulls de la majoria (Petrini,
2005). Aquest client vol que les vacances el marquin, i esta disposat a pagar un preu
just per un servei que satisfaci les seves necessitats sempre que li aporti els elements
de qualitat i originalitat que cerca.
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Per donar resposta a aquesta demanda nova, en els darrers anys sidentifiquen empreses
de turisme que articulen la proposta de valor en productes de turisme vivencial," en el
que hom anomena economia de lexperiencia (Avila i Barrado, 2005). El que genera valor
és el fet de viure i experimentar, ja sigui participant en activitats tradicionals, en tasques
agraries o en noves propostes innovadores vinculades a la pagesia i als seus productes.
Les empreses turistiques noves que han emergit en els darrers anys ofereixen aquesta
mirada propera a la realitat social, cultural i territorial d'alld que es visita i sexperimenta.

Es constata que, tant a escala local com internacional, és un mercat que augmenta
i que sestructura a partir de recursos endogens que només els llocs amb historia i
histories son capacos d'articular. Per tant, és una tipologia de turisme que fa valer alld
que és propi de cada lloc i que el turista ha de descobrir d'una manera respectuosa
amb l'entorn i les persones. Des d'un punt de vista internacional, sidentifiquen expe-
riencies com la de «Sheep Farms»,? a Nova Zelanda, en qué s'ofereixen activitats vincu-
lades a diferents elements de pastura, com sén els ramats d'ovelles; o la del municipi
de Cogne; als Alps italians, en que sorganitzen diferents activitats de descoberta al
llarg de I'any en les quals la pastura és un dels elements centrals. Al Pais Basc també
es reivindiquen activitats vinculades als espais naturals, com per exemple la del Parc
Natural d'Urkiola,* en que es vinculen experiéncies decoturisme amb el coneixement
de temes relacionats amb els mons agrari, ramader i forestal.

Les comarques gironines tenen destins turfstics consolidats, que en els darrers anys
se sumen a propostes noves com el turisme familiar, el turisme de natura en espais
naturals protegits o el turisme actiu. Tot i aixf, es detecta una mancanga amb relacié
a una proposta que articuli un producte turistic innovador que tingui la seva ra¢ de
ser en el sector primari i, més concretament, en el mén dels ramats. Aquest és un dels
motius pels quals es proposa el pasturisme com un producte turistic nou que s‘articuli
en el marc de les noves tendéncies de turisme sostenible i vivencial, en qué l'activitat
turistica esdevé suportable ecoldgicament a llarg termini, viable econdmicament i
equitativa des d'una perspectiva etica i social per a la poblacioé local (Donaire, 2005).

! Vegeu http://aborigensbarcelona.com; http://twobirdsonestone.es/es i http:/livingadventure.com
2 Vegeu http://new-zealand.tourism.net.nz/nz/Sheep-Farms

* Vegeu http://www.cogne.org

4 Vegeu http://alluitznatura.com/web/experiencias-de-euskadi-saboreala/experiencias/?lang=ca
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Aquest també és el context en el qual es defineixen altres conceptes com el de tu-
risme rural o ecoturisme, tipologies que poden compartir alguns dels atributs amb el
pasturisme, sobretot els que tenen a veure amb el lloc en el qual es desenvolupa, que
en els tres casos és el mon rural i la natura. Segons l'informe Ecoturisme a Catalunya del
Consell Assessor per al Desenvolupament Sostenible, es defineix I'ecoturisme com:

Una forma ambientalment responsable de viatjar o visitar arees naturals poc alterades
amb lobjectiu de gaudir, apreciar i estudiar llurs atractius naturals i manifestacions
culturals associades —presents i pretérites—, a través d'un procés que promou la con-
servacio, té un impacte ambiental baix i propicia una implicacié social i economica
beneficiosa per a les poblacions locals.

La taula seglent resumeix les tipologies principals de turisme en qué es pot veure
integrat, parcialment o totalment, el concepte de pasturisme.

Taula 1. Tipologies de turisme sostenible i vivencial

Promoci6 des

. . . del Patronat Comparteix
Tipologies de turisme

sostenible i vivencial

Existeix una estrategia de Turisme atributs amb
Costa Brava pasturisme
Girona

Ecoturisme a Catalunya. Una alternativa de turis-

Ecoturisme me sostenible a la natura, CADS (2009). X
Pla de Foment del Turisme de Natura als Es-
Turisme de natura als pais Naturals Protegits de Catalunya, Direccio X
espais naturals protegits General de Turisme i la Direccié General de
Politiques Ambientals (2015).
El d Mz i N i Turi
Turisme actiu i de natura Club de Marqueting de Natura i Turisme X X

Actiu.

Segell oficial que distingeix els municipis com
Turisme familiar a destinacié de turisme familiar i que depenen X X
de I'Agencia Catalana de Turisme.

Turisme gastronomic El Club de Marqueting d’Enogastronomia. X

Turisme cultural El Club de Marqueting de Cultura. X
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Dissenyar el pasturisme com a producte turistic nou i com una oportunitat tractora per
a l'especialitzacié d'un segment de l'oferta de turisme vivencial a les comarques gironi-
nes sidentifica com una oportunitat estratégica per enriquir una destinacié madura i
per cooperar amb les accions de desenvolupament local que tenen lloc des del territori.

5.3. EL PAPER ESTRATEGIC DE LA PASTURA

La pastura és un element identitari de les comarques gironines. Historicament els ra-
mats formaven part del paisatge, i els moviments de bestiar, a través de les rutes de
transhumancia, eren habituals en les dinamiques de la pagesia gironina (Vila i Valenti,
1949). Els ramats i el seu transit estacional modulaven els paisatges agroforestals en mo-
saic fins que I'abandonament progressiu d'aquesta activitat va donar pas als monocul-
tius economics moderns, que vzan comengar a generar un paisatge molt més monoton
i dissociat dels usos tradicionals (Gordi, 2009). Aquesta evolucio és la que ha anat desdi-
buixant la funcié ecoldgica de I'activitat agraria i ramadera, i en molts casos ha provocat
la pérdua de l'ecoto agropolita (Izquierdo, 2008), que relligava d'una manera molt més
amable el moén rural i l'urba.

Actualment moltes de les practiques tradicionals vinculades a la pastura estan desapa-
reixent a rad d'una amalgama complexa de factors. Aquest fet porta intrinsec una peér-
dua cultural vinculada a les tradicions ramaderes, al mateix temps que es redueixen els
efectes multifuncionals beneficiosos de I'activitat ramadera sobre el medi i la societat,
com ara el manteniment de camins, de pastures de camps oberts o d'espais forestals
ben gestionats. El paisatge evoluciona i es desequilibra, amb els riscos ambientals, so-
cials i econdomics que aquests fets comporten.

Les comarques gironines necessiten ramats de pastura per potenciar el valor estratégic de
I'activitat agraria. Produir aliments amb una mirada integrada al medi és una de les mane-
res més intel-ligents de continuar la llarga tradicié ramadera del territori. La realitat mostra
la gran dificultat actual dels pastors i els ramaders per continuar amb dignitat la seva acti-
vitat professional. La globalitzacié de l'alimentacié comporta que la qualitat hagi de com-
petiramb la quantitat, una equacié en la qual la pagesia local mai no en sortira ben parada.
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Per la seva banda, en un escenari de reduccié drastica de I'activitat ramadera i de les
persones que s'hi dediquen, sorprenentment emergeix una generacié de nova pagesia
que aposta pel sector amb una visié multifuncional de la pastura i els ramats (Ploeg,
2008; Monllor, 2011; Pérez-Victoria, 2010); persones, la majoria nouvingudes al sector
agrari, que lluiten perque els ramats i I'activitat que se'n deriva tinguin el seu lloc en la
vida dels espais rurals. Els motius que els porten a dedicar-se a l'activitat sén diversos, tot
i que destaquen la cerca de viure en un entorn agradable, treballar en contacte amb la
natura i contribuir a millorar I'entorn i l'alimentacié saludable.

El sorgiment de noves experiéncies de pastura al territori gironi es veu potenciat pel
gran valor que generen a través dels seus productes agroalimentaris de molta qualitat,
sobretot de carn i derivats lactics; aliments Unics carregats d'identitat i nutricio, peces
que mostren el sentit d'una passio, reflexos d'una manera de viure i treballar que dona
com a fruit productes exclusius (Lépez-Moreno et al.,, 2016; Monllor et al., 2014). Aquesta
és una de les grans joies que donen sentit al pasturisme com una experiéncia turistica
innovadora en la qual la pastura és la protagonista i I'alimentacié complementa l'oferta.

5.4. UN PRODUCTE TURISTIC QUE REIVINDICA EL TERRITORI

Un dels elements innovadors del pasturisme és que la seva rad de ser es basa en el fet
que el territori i les persones que en tenen cura sén peces imprescindibles del producte
turistic. El foment de les activitats socioeconomiques vinculades a la pastura forma part
d'una estrategia de desenvolupament local en tant que dona suport a activitats profes-
sionals que treballen al territori i per al territori.

Per la seva banda, els ramats de pastura sén els millors garants de la conservacié del
paisatge mosaic, de la biodiversitat agroramadera i del patrimoni etnografic. El territori
agraeix que es mantinguin les relacions simbiotiques que l'activitat humana desenvo-
lupa, i, a més de produir aliments, és l'oportunitat per a altres accions prioritaries com la
prevencio d'incendis forestals o el manteniment d'espais d'alt valor natural. | si a I'activi-
tat de pastura s'hi afegeix la transhumancia, el valor territorial dels ramats encara és més
rellevant. La xarxa de camins ramaders dona sentit a un patrimoni cultural, paisatgistic i
ecologic digne de ser preservat amb el seu Us ramader i amb els usos complementaris
que se'n derivin (Miralles, 2005).

°Un indicador d'aquest sorgiment de pastores i pastors és el web www.pasturem.cat
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Amb relacié a la pagesia, el complement de I'activitat agraria amb rendes turistiques
pot ser una manera de millorar la viabilitat de moltes de les explotacions agraries que
presenten dubtes de supervivencia econdmica (Haugen i Vik 2008; Rivera, 2013). Tot i
aixi, la diversificaci¢ planteja reptes importants per a les families pageses, incloent-hi
les glestions que envolten les seves identitats, estils de vida i opcions (Getz i Carlsen,
2000; llbery et al., 1998). Estar disposats a mantenir i projectar una identitat agraria no
sempre esdevé facil per a la pagesia. Aquest dilema condueix inevitablement a prendre
decisions dificils quan una activitat turistica s'inicia en una explotacié agraria preexistent
(Di Domenico i Miller, 2012). En aquest sentit, i amb relacié a la proposta de pasturisme,
cal identificar quins sén els perfils de les persones i les empreses disposades a fer el pas
Vers una orientacio turistica com a complement a l'activitat productiva.

En tot cas, si les families pageses opten per una estrategia de diversificacié i de treball en
xarxa amb altres empreses del territori com restaurants, agencies de viatges o empreses
agroalimentaries, el grau de dinamisme en la creacié de projectes nous que donin vida
als espais rurals i a I'activitat agraria esdevé més gran que en un territori on les explota-
cions agraries opten per una estrategia d'especialitzacié. Enfortir els vincles entre les mi-
croempreses locals (agraries, gastrondmiques i turistiques) és imprescindible per conti-
nuar generant valor al territori i mantenir viva l'activitat socioecondmica del moén rural.

També és de vital importancia el fet de coneixer i reconeixer la feina dels pastors i les
pastores, sense la qual es perdrien tota una serie de tangibles i intangibles dificilment
recuperables una vegada desapareguts. Encara avui, en molts entorns, sobretot urbans,
es considera una feina poc valorada i reconeguda. El pasturisme sidentifica com un
element més del discurs optimista a favor de la pagesia, de la seva tasca i del seu futur.

La tendencia creixent del desacoblament entre la societat urbana i el sector prima-
ri és una realitat en la qual es vol influir mitjancant el pasturisme. Hi ha evidéncies
de l'estreta relacié a tres bandes entre el contacte amb el medi rural, el coneixe-
ment que se'n té i la voluntat de contribuir a la seva conservacio. Es a dir, les per-
sones que visiten amb més frequéncia els espais rurals demostren tenir un millor
coneixement dels ecosistemes i dels serveis que aporten a la societat. De retruc,
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un elevat grau de coneixement d'aquests sistemes i dels seus beneficis tendeix a
fer augmentar la predisposicié d'aquestes persones a contribuir econdmicament a
la seva conservacio (Soy-Massoni et al., 2016).

Aixi doncs, per assolir un model de gestié dels espais rurals solid, resulta imprescindible
la generacié de coneixement i consciencia ambiental, que neixen del contacte de les
persones amb la ruralitat. De manera inversa, si la major part de la poblacié no es mou
del seu ambient urbg, dificilment es podra obtenir el suport social i economic necessari
per a la conservacié del sector primari i el medi rural. Més enlla dels ingressos que l'acti-
vitat turfstica suposa per a les explotacions de pastura, sidentifica un benefici indirecte
provinent de la creixent disponibilitat a esdevenir consumidors de producte local i de
valor afegit dels usuaris i el seu radi d'influencia.
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Foto: El Ripollés. Maria Geli Pilar Planaguma. Arxiu imatges PTCBG
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06. ELS RECURSOS VINCULATS
A LA PASTURA | EL TURISME

Lactivitat turistica a les comarques gironines presenta signes d'innovacié en diferents
aspectes de la seva oferta, en la qual, com ja s'ha identificat previament, sinclou el
turisme vivencial relacionat amb el mén rural, els espais naturals i els productes agro-
alimentaris locals. Una de les potencialitats que actualment presenta el territori és la
capacitat demprar els seus recursos enddgens per crear productes turistics nous que
donin pas a oferir experiéncies Uniques, en el nostre cas vinculades a la pastura.

Tot seguit es detallen alguns dels recursos especialitzats que actualment presenten
les comarques gironines per tal de valorar el pasturisme com una oferta nova de turis-
me vivencial. Es un recull limitat que té l'objectiu de mostrar el potencial que actual-
ment presenta el territori amb relacio a la pastura i el turisme. Resta pendent un recull
més exhaustiu de la diversitat i la quantitat de recursos tant naturals com humans i
técnics de les comarques gironines per articular professionalment el pasturisme a la
destinacio turistica de la Costa Brava i del Pirineu de Girona.

6.1. RECURSOS NATURALS

Les comarques gironines sén un territori en el qual la pastura (incloent-hi pastures
permanents, pastures arbustives i pastures arbrades) presenta un alt percentatge de
la superficie agraria Util. Aquest fet mostra la idoneitat de la demarcacié per desenvo-
lupar i articular el pasturisme com una tipologia de turisme que faci valer els recursos
naturals, el paisatge de pastura i les activitats socioecondmiques que hi estan asso-
ciades.

Els valors estetics, simbolics, d'identitat, productius i historics del paisatge queden re-
collits al Cataleg de paisatge de les comarques gironines, elaborat per I'Observatori del
Paisatge de Catalunya. Entre els valors identificats, el mapa seglent mostra els que te-
nen relacié amb la pastura: les pastures transhumants d'estiy, les closes de I'Emporda,
les estructures amb murs de pedra seca i els camins ramaders (mapa 1). Tots aquests
elements formen part dels recursos naturals i del paisatge que la pastura ha generat
durant segles al territori i que avui en dia sén valors materials i immaterials molt preu-
ats per la capacitat d'oferir serveis i béns a la ciutadania.
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Mapa 1. Valors estétics, simbolics, d'identitat, productius i historics del paisatge que tenen relacié
amb la pastura

chose

b Fvurs de pedra

Font: Elaboracié propia a partir de cartografia de I'Observatori del Paisatge de Comarques Gironines.

Per la seva banda, la publicacié Levolucid del paisatge forestal a les terres gironines a la
segona meitat del segle XX (Gordi, 2009) manifesta que el 1950 hi havia molta menys
superficie forestal que actualment i que el bosc feia un periode d'uns quinze anys
que estava sotmes a una forta pressié per obtenir-ne recursos. El resultat d'aquesta
situacié fou el manteniment del mosaic paisatgistic. Perd a partir de la década dels
seixanta els aprofitaments forestals canviaren totalment, i bona part de la causa es
degué a l'enfonsament progressiu de la demanda del carbé vegetal i la llenya, que
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van ser substituits per petroli i gas, com a noves fonts de combustible. 'augment de
la superficie arbrada va ser consequencia de la dinamica natural de la vegetacio, re-
sultat de la reculada progressiva dels aprofitaments forestals i de I'abandonament de
prats i pastures (mapa 2). Aquesta dinamica natural fa referencia a processos de suc-
cessio vegetal que s'han produit a llocs on no hi ha hagut pressié antropica, és a dir,
ni aprofitaments forestals ni aprofitaments ramaders. Una altra causa que va afavorir
la superficie arbrada a les comarques gironines va ser la repoblacio, la qual va afectar
30.000 ha durant el periode 1975-86.

En aquest sentit, a 'augment de superficie forestal, cal sumar-hi la reduccio en la
gestié d'aquests espais, fet que dibuixa uns paisatges d'elevada virulencia respecte al
foc forestal. D'aquesta manera, la contribucié de la ramaderia extensiva a la preven-
ci6 d'incendis és estratégica, ja que ha sigut I'activitat agricola i ramadera la que ha
configurat el paisatge actual, un mosaic de conreus i prats i pastures que trenquen
I'homogeneitat del bosc. Només el manteniment de la ramaderia extensiva assegura
la conservacio d'aquesta estructura de paisatge que disminueix el risc i la viruléncia
dels incendis. Alhora, els ramats que realitzen pasturatge de terres marginals, com
erms en procés de transformaci¢ a matollar o bosc, incideixen d'una manera directa
en la disminucié de la biomassa d'aquests ecosistemes i contribueixen positivament
a la prevencio d'incendis. El mapa seglient mostra, d'una banda, la superficie on s'ha
abandonat I'activitat agraria i, de l'altra la superficie afectada per incendis forestals
durant el periode 1986-2008. Entenem que el foment i la dinamitzacié de I'activitat
ramadera vinculada a la pastura sén una manera de treballar en la prevencié de grans
incendis forestals al nostre pafs.
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Mapa 2. Superficie afectada per I'abandonament de I'activitat agraria i superficie afectada pels incen-
dis forestals durant el periode 1986-2008 a les comarques gironines N

A

Incendis forestals (1986-2008)
I Abandonament de Iactivitat agraria

Comarques de Girona

Font: Elaboracio propia a partir de cartografia de I'Observatori del Paisatge de Comarques Gironines.

6.2. RECURSOS HUMANS

Amb relacié al pasturisme, el recurs huma indispensable és la persona que treballa
amb el ramat. Sense pastors i sense pastores no hi ha ramats, i sense ramats no hi ha
pastura. Aquest és un dels arguments clau a I'hora d'articular la proposta de pasturis-
me, ja que cada vegada hi ha menys ramats que pasturin a les comarques gironines i
menys persones disposades a treballar-hi.

Alguns dels indicadors que mostren aquesta tendencia sén la reduccié del nombre
d'explotacions ramaderes a les comarques gironines en el periode intercensal entre
el 1999 i el 2009, en que, per exemple, en el cas de l'ovi es passa de 707 explotacions
ramaderes I'any 1999 a 597 I'any 2009, o de 424 explotacions de cabrum l'any 1999
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a 341 l'any 2009. A Catalunya aquesta tendéncia és similar, ja que es passa de 2.811
explotacions d'ovi d'unes 870.000 ovelles I'any 1999 a 2.088 explotacions d'ovi d'unes
670.000 ovelles I'any 2009. La tendéncia decreixent del nombre de caps d'ovii cabrum
no és compartida amb altres sectors com el porci, per exemple, el qual pateix una
tendéncia a I'augment del nombre de caps per explotacio.

La tendéncia actual de pérdua de petites explotacions ramaderes en entorns rurals
per raons de rendibilitat, de relleu generacional o de canvis en els usos del sol té
efectes negatius tant des d'un punt de vista social com econdmic i ambiental. El man-
teniment de petites explotacions ramaderes familiars és estrategic per mantenir la
seguretat alimentaria, el benestar comunitari, 'economia local, la conservacié de la
biodiversitat natural i I'agrobiodiversitat, I'Us sostenible dels recursos, i la resiliencia
climatica (FAQ, 2014). Aquesta reduccié en el nombre dexplotacions ramaderes esta
vinculada a un desinteres general pel relleu generacional de l'activitat agraria i, espe-
cialment, de 'ofici de pastor.

En aquest sentit, i amb relacié al sector agrari en general, sobserva una manca de
relleu generacional i un envelliment de la poblacié agraria. Segons les dades del cens
agrari, I'any 2009 a Catalunya només hi havia 7,7 titulars d'explotacions més joves de
35 anys per cada 100 titulars de 55 anys o més. Aquesta dada obre un interrogant
sobre qué passara en els propers anys si continua la tendéncia a la baixa del relleu
de les explotacions agraries familiars de la pagesia catalana, ja que I'index del 1999 al
2009 ha caigut en un 41 %. Aquesta tendéncia mostra un sector amb greus problemes
estructurals i de viabilitat social i econdmica que continuament cerca alternatives de
valoritzacié per poder mantenir I'activitat al territori, perd que preveu un futur incert a
causa de la davallada continua del relleu generacional de les families pageses (Viure,
2015).

D'altra banda, també es dona un nou fenomen emergent, tant a Catalunya com a la
resta d'Europa, que és el sorgiment d’'una nova generacié de pagesia sense origens
agraris (Ploeg, 2008; Monllor, 2011). Es tracta de persones amb trajectories vitals i labo-
rals molt diverses que opten per inserir-se al sector agrari com una alternativa real per
treballar i viure al mon rural. D'aquesta nova generacié hi ha un nombre important d'in-
corporacions al sector ramader amb projectes de pastura. Ho mostren, per exemple,
les dades de I'Escola de Pastors de Catalunya, per la qual entre els anys 200912016 han
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passat 134 alumnes, dels quals 112 han acabat els estudis i 71 es troben actualment
vinculats a la professié de pastors. Aquesta tendencia també es pot generalitzar a
altres territoris, ja que a I'Estat espanyol actualment existeixen cinc escoles de pastors
diferents. La més veterana és la del Pais Basc, I'Artzain Eskola de Arantzazu, que des
de I'any 1997 forma una nova generacié de pastors i pastores, i la més jove la de la
comarca Tajo-Salor-Almonte, a Extremadura, que va comencgar I'any 2016.

Les tendéncies emergents d'incorporacié d'una nova generacié de pagesia al mon
dels ramats sén un dels pilars de la proposta de pasturisme, ja que sense persones que
tinguin cura del bestiar i que pasturin no és possible ni la creacié ni l'articulacié del
producte turistic innovador. Les sinergies que la pagesia tradicional i la nouvinguda
puguin desenvolupar per fer viables les activitats ramaderes que porten a terme sén
cabdals per assegurar un futur per als ramats i els seus recursos humans, totalment
imprescindibles.

6.3. RECURSOS TECNICS

Els recursos tecnics vinculats a la pastura es basen en tot el que el territori pot oferir
per tal de crear el producte turistic, des dels allotjaments als establiments de restaura-
i, els esdeveniments culturals o els comercos locals. En aquest sentit, les comarques
gironines presenten una oferta molt diversificada de recursos técnics compatibles
amb el pasturisme. Per exemple, amb relacié als allotiaments, els que hi tenen una
vinculacié més gran sén els establiments de turisme rural, que segons I'ldescat s'ha
increment en deu anys, ja que ha passat de 421, amb 3.443 places, I'any 2005, a 747,
amb 6.161 places, I'any 2015.

Un altre dels recursos técnics relacionats amb el pasturisme sén les activitats cultu-
rals existents quant a la divulgacié i la promocié de la pastura, els pastors i els seus
productes alimentaris. La mostra de la taula segtient divideix les activitats i els esde-
veniments en quatre categories: fires, activitats familiars, mostres gastronomiques i
museus; i nidentifica la localitzacié i els elements que relacionen I'activitat amb la
pastura. Per exemple, el Ripollés, que és una comarca eminentment ramadera i de
pastura, ha dissenyat i articulat recursos diferents i complementaris relacionats amb
la pastura. La comarca acull diverses fires ramaderes, mostres gastronomiques vin-
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culades al xai i el cabrit, i el Museu del Pastor, amb molt contingut relacionat amb
els pastors i el seu patrimoni. Les comarques gironines, a través d'aquests recursos
teécnics, tenen la vocacio de divulgar els valors de la pastura pel territori i promoure el
consum dels productes resultants (carn, derivats lactics, etc.) com una estrategia de
desenvolupament rural i promocié economica.

Taula 2. Exemples de recursos actuals relacionats amb la pastura

Tipologia m Localitat Relacié amb la pastura

Fires

Activitats
familiars

Mostres
gastronomi-
ques

Museus

Fira de Sant Andreu Torroella (}Ie
Montgri

Fira de Santa Teresa Ripoll

Fira de Sant Martiria Banyoles

Tria de Mulats Espinavell

dEspinavell P

Firade [Ovellaide .
Pontos

la Llana

Fira del Xai El Pasteral

Donada de sal

) Setcases

al bestiar

Campanya

Gastronomica del

Xai i del Cabrit del

Ripolles

Museu del Pastor Ripoll

Museu de la Vida Viladermuls

Rural

Baix
Emporda

Ripolles

Plade
I'Estany

Ripolles

Alt Em-
porda

La Selva

Ripollés

Ripolles

Ripollés

Plade
I'Estany

Gossos d'atura, tallers i exhibicié de llana,

excursidé amb pastor, etc.

Mostra bestiar i productes, concurs,
exposicid, xerrada, esmorzar, etc.

Gossos datura.

Fira ramadera de compravenda de
mulats o pollins que han passat I'estiu
pasturant a la muntanya.

Mostra de bestiar, esquilada d'ovelles,
dinar a base de carn de xai, etc.

Tast popular de xai a la brasa, conferén-
cies, portes obertes a una granja dovi
i bovi, demostracions d'esquilades,
exposicions, taller de feltre, demostracio
de tints naturals, conduccié d'un ramat,
exposicio de fotografies de xais, etc.

Activitat Itdica familiar en qué es porta
sal al bestiar que es troba pasturant a la
muntanya.

Restaurants de la comarca ofereixen
plats o menus especifics amb aquest
producte.

Espais museistics dedicats a la divulgacio
dels pastors
i el seu patrimoni historic.
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07. PASTURISME: PROPOSTA
DE DEFINICIO | TIPOLOGIES

Es defineix el pasturisme com una experiéncia turistica basada en l'activitat agraria i
alimentaria vinculada a la pastura amb lobjectiu de gaudir, descobrir i conéixer el mén
ramader, els seus paisatges, les persones que els fan possibles i els aliments que produeixen,
amb una repercussioé positiva per a la poblacié local i el desenvolupament rural.

El pasturisme presenta diferents categories en funcié de la relacié que el turista té
amb la pastura i amb l'experiencia sensorial que el producte li ofereix. Es distingeixen
el pasturisme passiu, el pasturisme indirecte, el pasturisme directe amb demostracio i
el pasturisme directe amb experiéncia. La figura segient els il-lustra.

Il-lustracié 1. Tipologies de pasturisme

A

Indirecte

ntar

Directe amb
experiencia

Directe amb Aec
: sl r
demostracio del ramz
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Taula 3. Tipologies de pasturisme

El pasturisme passiu és la tipologia
que presenta una menys implicacié

Allotjar-se en una explotacié ramadera de

pastura.

Pasturisme ) . ) . )
p— i contacte del turista amb la pastura. Caminar per un cami ramader sense pastor ni
La pastura no forma part del nucli de . .
" . o quia interpretatiu.
Ilexperiencia turfstica.
El pasturisme indirecte és la tipo- Comprar producte agroalimentari de pastura.
Pasturisme |09t‘a e g“l'e ”Oth' ha Icoque 'd‘-l Degustar un menu gastronomic de pastura.
. recte amb la pastura, el pastor ni e L . »
indirecte T P siZue s’expe?menta un Visitar un centre d'interpretacié sobre la
contacte indirecte. pastura.
tE‘ p.a,stEJr\‘sm: d|‘reclte aimle qu?S_ Visitar una granja amb tast de producte
. racio és la tipologia en qué el tu-
Pasturisme . A i i
directe amb rista entra en contacte amb el mon agroalimentari.
O — de la pastura de la ma dels seus pro- Visitar una formatgeria amb explicacié.
tagonistes, tot i que no shi implica - ; ,
d'g ; ! " g P Assistir a una esquilada dovelles.
irectament.
. El pasturisme directe amb expe- Acompanyar el pastor a pasturar el ramat.
Pasturisme pany; P P
riéncia és la tipologia en qué el ’ .
directe amb - S’Implicapmég on \’aitivitat Compartir un apat i una xerrada amb el pastor.
experiencia ramadera vinculada a la pastura. Participar en un taller de formatges de pastor.

El pasturisme sidentifica com una aposta estrategica per generar productes nous que
donin resposta al canvi de tendéncia i d’habits de consum en la demanda turistica, que
precisament sén els que apunten cap a un mercat emergent en el qual el protagonista
és el turista, que assumeix cada vegada més un paper central en l'experiencia turistica
(Rivera, 2013).
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Foto: Jaume Casas , Ripollés
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08. RESULTATS

8.1. EXPERIENCIES DE TURISME VIVENCIAL VINCULADES
A LA PASTURA A CATALUNYA

Tal com s'’ha exposat anteriorment, el turisme vivencial és una modalitat de turisme
sostenible i de natura que mostra indicadors de creixement, tant per l'oferta dels pro-
ductes turistics actual com per la demanda d'un public cada vegada més interessat
a consumir-los.

La cerca bibliografica ha fet possible identificar experiéncies existents a Catalunya
vinculades amb la pastura, les quals, en més o menys grau, es podrien incloure en la
proposta de pasturisme. Al mateix temps, 'analisi de casos ha permés identificar la
diversitat i el rol dels agents que hi participen, aixi com les caracteristiques comunes
de les iniciatives en marxa.

'apartat seglent sestructura en tres seccions, les quals descriuen, d'una banda, el
ventall d'agents impulsors i dinamitzadors del pasturisme i, de I'altra, un recull d'ini-
Ciatives i casos que es podrien classificar com a pasturisme a Catalunya. El recull té dos
apartats. El primer es refereix a iniciatives de turisme vivencial al mén rural, les quals
aglutinen més d'una experiencia de pasturisme i sovint es complementen amb altres
recursos més enlla d'experiéncies en explotacions de pastura; es tracta d'iniciatives de
caracter privat o public que es desenvolupen en un ambit territorial concret (comarca,
espai natural protegit, etc.). El segon apartat fa referéncia a experiéncies concretes a
Catalunya que es poden classificar en les quatre tipologies de pasturisme descrites al
marc conceptual.
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8.1.1. AGENTS IMPULSORS | DINAMITZADORS

Com tota modalitat turistica, el pasturisme implica un ampli ventall d'agents, cadas-
cun amb unes necessitats i uns interessos propis. Sén organitzacions i entitats, publi-
ques i privades, que, per si mateixes o per la seva capacitat d'influéncia, poden tenir
un impacte en l'impuls i la dinamitzacié del pasturisme.

La il-lustracié segiient representa graficament els agents turistics que s’han identificat
segons si son de naturalesa publica o privada. No es tracta d’'una identificacié exhaus-
tiva, sind que compren Unicament els agents que es consideren més rellevants. Es po-
den classificar els agents en funcié dels seus interessos: d'una banda, hi ha els actors
que fomenten el desenvolupament economic i la promocié del turisme i, de I'altra, hi
ha els que prioritzen l'enfortiment i la dinamitzacié del sector agricola i ramader. Cal
tenir present que en alguns casos es comparteixen ambdods interessos.

Il-lustracié 2. Els principals tipus d'agents relacionats amb el pasturisme

Departament d'Empresa Departament d'Agricultura,
i Coneixement Ramaderia, Pesca | Allimentacid

Organismes de promocié
turistica de les marques

turistiques ) = T 3
et e ks o e G| rERNISINES 2utEtrOms et a1

- tarups dacois lecal)

Oficines de turis
Organs gestors dels espals
naturals protegits
Desereluparment acondmic Enfortiment i dinamitzacis del
i promvocié del turisme SEChad agrar i ramader
I scctorpublic

Font: Elaboracio propia, basada en l'informe Ecoturisme a Catalunya, del Consell Assessor per al Des-
envolupament Sostenible (2009).
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8.1.2. AGENTS IMPULSORS | DINAMITZADORS®

«Benvinguts a pagés»

El juny de 2016 es va celebrar per primera vegada a Catalunya l'esdeveniment «Ben-
vinguts a pagés. Redescobreix la nostra terra»./ La iniciativa es va promoure des de
la Fundacié Alicia, el Departament d’Empresa i Coneixement, I'Agencia Catalana de
Turisme i el Departament d’Agricultura, Ramaderia, Pesca i Alimentacié, amb el suport
de les diputacions provincials i els patronats de turisme, aixi com dels consells comar-
cals i altres entitats com les oficines de turisme.

Amb l'objectiu de donar a conéixer el mén de la pagesia a la ciutadana, «Benvinguts a
pages» va aconseguir obrir les portes de les explotacions agraries catalanes per posar
reivindicar la pagesia, els productes de la terra i el turisme d'interior. Amb el lema de
«la festa major de la pagesia, el territori, els productes de proximitat i la gastronomia
catalana, la iniciativa va captivar gairebé 200 explotacions agraries i ramaderes, que
van acollir més de 12.500 visites durant un cap de setmana.

Una analisi de les propostes que sofereixen en el marc de «Benvinguts a pages» mostra
que la majoria de les experiéncies que es van posar a l'abast del turista durant el cap
de setmana de I'esdeveniment van consistir en una visita amb explicacié a I'explotacié
agraria acompanyada d'un tast d'un producte. Aquest format és el que va permetre que
un bon nombre de persones gaudissin de I'experiencia turistica vinculada al moén agrari.

Amb relacié a I'analisi dels recursos per desenvolupar el pasturisme a les comarques
gironines, «Benvinguts a pages» ha significat una passa més en el cami d'estructurar
un producte turistic nou. Tal com es detalla més endavant, algunes de les explota-
cions potencials hi van participar i va ser a partir de llavors que es van plantejar mi-
llorar l'oferta del producte turistic, donar-la a conéixer i introduir algunes millores a
I'explotaci¢ agraria per facilitar I'activitat.

5 L'annex 1 recull les experiéncies de turisme vivencial de les comarques gironines que s'han identificat en la fase de
diagnosi. D'aquestes, algunes formen part de la mostra d'estudi, tal com sespecifica en I'apartat 8.2, d'analisi de les
experiéncies entrevistades. El fet que el pasturisme sigui una activitat incipient fa que apareguin experiéncies noves
que no es tenen en compte en aquest registre. Aixo és un indicador del dinamisme actual d'aquest producte turistic
innovador.

7 Vegeu www.benvingutsapages.cat
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«Visita granges»

«Visita granges» és un projecte collectiu de vuit productors i elaboradors agroali-
mentaris de la Garrotxa que s’han unit per obrir les portes de les explotacions agraries
i dels obradors agroalimentaris per donar a coneixer a la ciutadania l'origen dels pro-
ductes de la comarca. Es interessant observar que al seu lloc web es destaca la impor-
tancia que el turista conegui de prop el productor perque pugui valorar la seva feina i
el territori en el qual es produeix.

Des d'un punt de vista de producte turistic, «Visita granges» compleix molts dels ele-
ments imprescindibles per articular una bona oferta en el terreny col-lectiu. Disposa
d'un web actualitzat en el qual es troben les diferents activitats que es desenvolupen
amb la data, I'hora, el lloc, el preu i les caracteristiques més especifiques de cadascuna.
A més, el lloc web permet fer cerques, tant per dia com per tipologia d'activitat, fet
que facilita la reserva de l'activitat en linia.

Presenta una certa varietat de productors i, per tant, d'experiéncies turistiques. Dels
vuit productors agroalimentaris que hi participen hi ha dues granges lleteres, dues
granges de vedells, una de convencional, una altra decologica, una explotacié de
xais, una explotacié d'animals de pastura i horta, una formatgeria artesana i una casa
de pages tradicional.

Tots els productors i elaboradors ofereixen una activitat de visita acompanyada d'un
tast d'un producte. N'hi ha algunes que també donen l'opcié de fer un taller, per exem-
ple de formatge o de conserves. Amb relacié a la venda de producte final, la majoria
donen l'opcié de compra una vegada acabada l'activitat. A més, al lloc web també
sesmenten bona part dels punts de venda en els quals es poden trobar els productes
agroalimentaris de les experiéncies visitades. Entre les experiéncies que s'hi poden
trobar, n’hiha tres que es poden classificar com a pasturisme: Mas La Coromina (granja
de vaques de llet), Mas El Cros (granja de vedells ecoldgics) i LAstrol (granja de xais).

8 Vegeu www.visitagranges.cat
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Cataleg d'experiéncies de descoberta dels productes locals del Parc Natural
del Cadi-Moixeré

Es tracta d'una iniciativa sorgida d’'un dels parcs naturals més emblematics de Cata-
lunya, el Parc Natural del Cadi-Moixeré.? Des de l'drgan de gestié del Parc Natural, es
vol fer valer I'extens patrimoni cultural, les tradicions, els usos ancestrals i la seva gent.
Es visualitza el Parc Natural com un espai viu, dinamic i de qualitat, fent émfasi en els
productes locals i artesans que s'hi elaboren. Des del Parc Natural shan elaborat dos
fullets en format de cataleg: un presenta les persones que hi ha darrere dels productes
locals, és a dir, les explotacions agricoles i ramaderes i els artesans, i l'altre exposa les
experiencies per descobrir els productes locals, tant alimentaris com artesanals, que
selaboren al Parc Natural des d'una perspectiva totalment diferent, com les visites a
obradors o explotacions, els tastos, els maridatges, els tallers practics o els recorreguts
guiats, entre d'altres. En ambdds casos els catalegs tenen l'objectiu de promocionar el
teixit productiu de I'ambit del Parc Natural com a estrategia de desenvolupament local i
promocié economica, perd també de conservacio del patrimoni cultural i natural. Entre
les experiencies que s'hi poden trobar, n'hi ha tres que es poden classificar com a pas-
turisme: Ca I'Andreu («Descobreix Ca 'Andreu i viu una experiéncia eco»), Carn del Cadi
Moixerd («Vols aprendre a fer de pastor/a?») i Xai Ecologic Cal Coix («Pastor per un dia»).

«Vine al Pallars, viu el Jussa»

«Vine al Pallars, viu el Jussa» neixIany 2013 fruit de les inquietuds de I'Associacié de Re-
sidéncies de Cases de Pagés del Pallars Jussa per donar un valor afegit als allotjaments
rurals de la comarca amb activitats de senderisme. Lany 2014 siinicia la col-laboracié
entre I'Associacié de Professionals de I'Ambit Turistic del Pallars Jussa (APAT) i 'Associa-
ci6 de Residéncies de Cases de Pagés del Pallars Jussa. Amb aquesta unié s'aconsegueix
que el projecte sigui una plataforma representativa de la majoria dempresaris de la
comarca dels diferents sectors turistics, fent-lo créixer pel que fa a la diversitat paisatgis-
tica, cultural, recreativa, gastronomica, esportiva, productiva, historica i cientifica. Sedita
una guia en la qual es recull la informacié de les activitats organitzades, entre les quals
sinclouen dues activitats de pasturisme: Casa Mateu («Fes de pastor a Casa Mateu») i
Casa Masover («Transhumancia: de Casa Masover a la vall de Manyanet»).

9 Vegeu http://parcsnaturals.gencat.cat/ca/cadi
19 Vegeu http://viujussa.cat
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Vine a pagés! Experiéncies agroturistiques pel Ripollés, Pirineu de Girona

Aquesta iniciativa comarcal esta liderada per I'Agencia de Desenvolupament del Ri-
pollés per promocionar els productes de la marca de garantia Producte del Ripolles."
Fins ara aquesta marca col-lectiva només havia identificat els productes agroalimen-
taris dels seus socis. Amb aquest cataleg nou, la marca Producte del Ripollés també
aglutina les experiencies agroturistiques de la comarca i ofereix un producte innova-
dor que se suma a la diversificada oferta d'activitats turistiques de la comarca. Vine a
pageés! és un recull d'experiencies en explotacions ramaderes i obradors d'elaborats
lactics en format de cataleg amb informacié de I'activitat proposada, la durada, I'ho-
rari, el preu, lidioma, com fer la reserva, etc. Entre totes les experiencies, s'hi troben
activitats que es poden classificar com a pasturisme: Mas Lladre, Mas Pinds, Mas Pujol
de Dachs, Mas Palou o0 Muuu Beee. Totes ofereixen una visita i un tast d'un producte
agroalimentari, i algunes també inclouen un taller d'elaboracié de formatge.

Pasturem.cat

El web www.pasturem.cat descriu aixfi el motiu de la seva presencia: «Pasturem.cat
sorgeix de la iniciativa que hem emprées per difondre la tasca i revaloritzar l'ofici i la
vida de les persones que ens dediquem a l'ofici de pastor. Una eina antiga, amb mi-
llennis d'historia, perd que segueix sent, i lluitem perque aixi sigui, una opcié de vida
plenament valida, i necessaria, als temps d'avui en dia».

Es tracta d’'un directori territorial de pastors i pastores de Catalunya que té com a
objectiu donar-se a coneixer col-lectivament i individualment. A través de la cerca per
mapa o per productes i serveis de les explotacions de pastors i pastores, s'accedeix a
una fitxa descriptiva de cada una. A les comarques de Girona n'hi ha deu, dels quals
sis ofereixen visites a I'explotacié o bé activitats d'oci familiar: El Pastor de Riudaura
(Garrotxa), Can Torrent (Garrotxa), Pujol Orra (Ripollés), Formatgeria Palou (Ripollés),
Pasturabosc (Baix Emporda) i Les Anglades (Pla de I'Estany).

" Vegeu http://productesdelripolles.com/producte_del_ripolles
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8.1.3. EXPERIENCIES REFERENTS DE PASTURISME

En aquest apartat es recullen les experiéncies més recents que segueixen el fil ar-
gumental del turisme vivencial i que incorporen elements que els permetria classifi-
car-les com a pasturisme.

Foto: Sant Valenti de Salarca. Maria Geli Pilar Planaguma. Arxiu imatges PTCBG
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Taula 4. Exemples de tipologies de pasturisme a Catalunya

Exemples de tipologies de pasturisme a Catalunya

La ruta del pastor i la transhumancia (Alta Ribagorca)

La ruta del pastor i la transhumancia segueix els camins i senders que utilitzaven els pastors des
Pasturisme de temps immemorials per apropar-vos a un trosset de la historia i les vivencies dels pastors
passiu transhumants del territori ribagorca. El punt dinici de la ruta és el Pont de Suert i la durada maxima,
de moment, és de quatre etapes, que es poden fer en tres o quatre dies en funcié del nivell fisic de
cadascu. Es tracta d'una iniciativa d'una empresa de serveis ambientals que també ofereix guiatges,
tallers i allotiament i manutencié en cases de turisme rural.

Terra de pastors, Museu del Pastor (Pallars Sobira)

El museu (en realitat és un ecomuseu) ens explica d'una manera detallada i atractiva en que
Pasturisme consisteix la vida del pastor d'ovelles. Lexposicié compta amb I'ajuda d'uns audiovisuals aclari-
indirecte dors, per mitja dels quals podem veure i sentir com bull el mén pastoral: els xiulets dels pastors,
els bels de les ovelles, els lladrucs dels gossos fidels que acompanyen el ramat, el dring de les
esquelles d'alguns dels animals. .. Igualment, en aquest espai podem assabentar-nos amb
detall de com es desenvolupa el cicle vital dels ovins.

Cal Calsot (Cerdanya)

Vine a descobrir com funciona el dia a dia d'una explotacio ecoldgica de muntanya. El maneig
del bestiar es continua fent com fa molts anys, seguint la tradicié i el coneixement ancestral
d'una familia de muntanya dels Pirineus. A I'hivern les vaques pasturen als prats del voltant del

Pasturisme poble i a l'estiu aprofiten les pastures fresques del Parc Natural del Cadi-Moixerd. Es cuiden els

directeamb  Pratsiels animals seguint I'agricultura i la ramaderia ecologica perqué la carn sigui saludable

demostracié | de maxima qualitat. Lactivitat es desenvolupa en equilibri amb el medi i ajuda a mantenir i a
conservar una cultura de muntanya lligada al bestiar i als aprofitaments de les pastures d'alta
muntanya. El nostre ramat coneix els secrets més ben guardats d'aquests paratges, ja que dife-
rents generacions de vaques de l'explotacié han recorregut aguestes pastures, camins historics,
corriols, colls, boscos, corrals i les fonts d'aiglies pures més ben amagades, avui dia, territori del
Parc Natural del Cadi-Moixerd.

Vols aprendre a fer de pastor? (Bergueda)

Vols gaudir d'un dia en plena natura i descobrir una feina tradicional com és la de pastor
dovelles? Doncs ara tens l'oportunitat de fer les dues coses! Vine a passar un dia d'estiu a

Pasturisme Comabella (coll de Pal), rodejat de paisatges d'alta muntanya, i sigues particip d'una de les
directeamb  feines més antigues del mon! La de pastor! Podras veure el ramat d'ovelles de la raca ripollesa
experiéncia i el gos treballant i conduint el ramat seguint les indicacions del pastor. | amb una mica de

sort podras veure voltors, isards, marmotes, etc. Hi ha dues opcions: trobar-te amb el pastor,
esmorzar (torrades, botifarra a la brasa, etc) i després anar a la muntanya i veure el ramat, o bé
pujar a la muntanya, anar amb el ramat i fer un dinar de picnic (entrepans) enmig dels prats del
Parc Natural del Cadi-Moixerd.
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La cerca i analisi de les diferents experiencies de turisme vivencial al moén rural ha
permeés identificar les caracteristiques comunes de les iniciatives que ja estan en
marxa. En primer lloc, és comu a bona part de les experiencies analitzades el vincle
public-privat, sobretot entre 'Administracié publica que fomenta estrategies de des-
envolupament local i les empreses agraries que porten a terme I'activitat turfstica. A
més a més, sobserva una interaccio d'agents diversos, especialment dels sectors tu-
ristic i agrari, com per exemple cases rurals, restaurants, agéncies de viatges, obradors
agroalimentaris, etc.

Un altre tret diferencial és que la major part de les experiéncies analitzades sén molt
recents. Tret d'algunes excepcions, les més incipients comencen l'any 2012, i creixen
progressivament fins al present, amb un augment exponencial arran de la iniciativa
«Benvinguts a pages», el juny de 2016. La causa és que algunes de les explotacions
ramaderes que fan el pas gracies a aquest esdeveniment conjunt ja portaven a ter-
me alguna activitat esporadica, perd no tenien una estructuracié orientada al mercat
turfstic. Els requisits imprescindibles per formar part de «Benvinguts a pages», com
per exemple tenir una asseguranca, van esperonar forca productors i elaboradors a
organitzar regularment les activitats turistiques.

Amb relacio al vincle de les activitats amb la pastura, sidentifiquen experiéncies en
les quatre categories de pasturisme (pasturisme passiu, pasturisme indirecte, pasturis-
me directe amb demostracio i pasturisme directe amb experiéncia), tot i que el més
comu és el pasturisme directe amb demostracié. Moltes de les explotacions agraries
ofereixen una activitat en la qual sinclou una visita a la granja i un tast d'un producte.
Sén menys comunes les que ofereixen una experiencia, ja sigui per anar a pasturar
unes hores o bé per fer un taller de formatges.

La major part de les experiéncies que s'han analitzat a Catalunya estan situades en
espais de muntanya, moltes vegades vinculats a espais naturals protegits, tot i que
també hi ha algunes activitats que es fan en zones més planeres en les quals també
hi ha pastura, encara que no estigui vinculada a les pastures de muntanya. En tot cas,
totes les experiéncies ofereixen una visita en un entorn natural ric i divers, en el qual
el turista satisfa la vocacié experiencial.

Finalment, també s’ha identificat que gairebé totes les explotacions agraries que ofe-
reixen algun producte turfstic tenen un producte agroalimentari per vendre, sobretot
carn i formatges.
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8.2. PERFIL | CARACTERISTIQUES DE LES
EXPLOTACIONS DE PASTURA ENTREVISTADES

A continuacio es descriuen els principals resultats de les enquestes dutes a terme a
les explotacions de pastura de les comarques gironines, tant les que tenen l'oferta del
producte turistic estructurat com les que s'han identificat amb potencial per iniciar
aquesta activitat, i també als turistes usuaris del producte turistic.

Un total de tretze explotacions de pastura formen part de la mostra d'aquest estu-
di, situades en quatre de les vuit comarques gironines, entre les quals la Garrotxa i
el Baix Emporda soén les que tenen més representacio territorial. D'aquestes, set son
explotacions amb oferta turistica estructurada i sis es consideren explotacions amb
potencialitat per tenir-la (taula 5 i mapa 3).

Taula 5. Mostra d'explotacions incloses en aquest estudi

sl Nombre d’explotacions
Descripci6 .
incloses a la mostra

Explotacions de pastura ) ) L
Inclou explotacions que ja reben turistes i tenen

amb oferta turistica ’ S 7
estructurada |oferta del servei turistic estructurat.
Inclou explotacions que voldrien rebre turistes
Explotacions amb .
P . e 0 bé que n'han rebut o en reben puntualment
potencialitat d'oferir oferta 6

pero sense tenir l'oferta del servei turistic

turistica estructurada
estructurat.
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Mapa 3. Situacio de les explotacions agraries incloses a la mostra de l'estudi
N

Alt Empordh

Ripolkés

Garrotxa

b
A

Baix Emiporda

®

'v Situacio de l'explotacia

Font: Elaboracio propia a partir de les dades del treball de camp.

8.2.1. EL PERFIL DE LA PERSONA TITULAR DE L’EXPLOTACIO

El perfil sociodemografic de la persona titular de les explotacions agraries incloses a
la mostra d'aquest estudi (taula 6) destaca per una mitjana d'edat jove (38,5 anys), una
majoria de genere masculi i una majoria d'alt percentatge amb estudis (universitaris
o formacié professional). El 69% de les persones entrevistades provenen de familia
pagesa i el seu origen és la mateixa ubicacié que I'explotacié agraria. D'altra banda, el
31% de les persones que incorporen una activitat de diversificacio turistica no tenen
un origen agrari, és a dir, sén nouvingudes al mén agrari. La majoria de les persones
entrevistades es dediquen exclusivament a I'explotacio agraria.
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Taula 6. Perfil de les persones titulars de les explotacions agraries

Edat

Geénere

Ubicaci6 geografica

Origen agrari familiar

Estudis
Percentatge de dedicaci6 a I'explotaci6 agraria
Origen rural

Situacio6 familiar

8.2.2. L’EXPLOTACIO AGRARIA

38,5 anys de mitjana (minim, 26; maxim, 58).
El 77 % sén homes i el 23 %, dones.

La Garrotxa (38/4%); el Baix Emporda (30,7 %); el Ripollés
(23,1%), i IAlt Emporda (7,7 %).

El 69% provenen de la pagesia tradicional i el 319% sén
pagesia nouvinguda.

El'61,5% tenen estudis universitaris i el 1549%, estudis
professionals (FP).

El 85% es dediquen exclusivament a I'explotacié agraria.

El 23% provenen de I'area metropolitana de Barcelona i la
resta, del lloc actual de residencia.

Variable (solter, familia, parella, etc.).

La mostra d'explotacions agraries representa tant empreses l'activitat principal de
les quals és la produccié de carn com explotacions que produeixen llet i elaboren
productes lactics. La mostra també té representacié d'explotacions ramaderes de di-
ferents tipus de bestiar: bovi, cabrum i ovi. En tots els casos excepte un, la pastura és
una caracterfstica present en l'activitat d'explotacié. En general, es tracta dempreses
petites amb pocs treballadors i de caracter molt familiar. Totes obtenen producte final,
i en tots els casos les estratégies de comercialitzacié estan orientades a elaborar un
producte de qualitat mitjancant canals de comercialitzacié curts i de confianca. Tot i
que poques tenen certificacié ecoldgica, la majoria afirmen que o bé en tindran o bé

els agradaria tenir-ne.
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Taula 7. Descripcio de les explotacions agraries incloses a la mostra d'aquest estudi

Variables

Descripcio

El 46% son explotacions de cam (la meitat de bovi i altra meitat de
cabrit i/o de xai), i el 46% obtenen productes lactics (la meitat de llet de
vaca i l'altra meitat de llet de cabra i/o dovella). Una de les explotacions
combina horta i produccié d'aviram de pastura.

Totes les explotacions, menys una que elabora productes lactics
amb llet que compra a explotacions properes, afirmen que la pastura
és present i moltimportant a I'explotacio, i en algunes (el 23 %) es
combina la figura del pastor amb tancats electrics.

De mitjana les explotacions tenen 2,7 treballadors, comptant els titulars.
No obstant aixo, la meitat només tenen un treballador (el titular), i només
una explotacio té més de deu treballadors.

Totes obtenen producte agroalimentari final.

El30% tenen certificacié ecologica (la meitat de carn i 'altra meitat de
productes lactics). Una de les explotacions es troba en conversié. La
majoria de les que no tenen certificacié o bé afirmen que és un tema
pendent o bé que diferents condicionants de lexplotacio no en perme-
ten la conversio.

Sovint es combina la venda directa amb els comergos de proximitat
(carnisseries i botigues especialitzades), fires i restaurants.

Només dues explotacions arriben a comercialitzar a Espanya; la resta se
centren a Catalunya i la majoria, a la mateixa comarca o bé a comarques
veines.
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8.3. EXPLOTACIONS DE PASTURA AMB OFERTA
TURISTICA ESTRUCTURADA A LES COMARQUES DE GIRONA

8.3.1. DESCRIPCIO DE L’OFERTA TURISTICA

Cap de les experiencies incloses a la mostra considera que les seves activitats es tro-
ben en tipologies de pasturisme passiu o indirecte, és a dir, les tipologies que des-
criuen una interaccid més reduida amb l'explotacié. La majoria consideren que for-
men part de la tipologia de pasturisme directe amb demostracions, i una minoria, de
la de pasturisme directe amb experiencia (il-lustracio 3). La taula 8 posa exemples de la
descripcié que ens han facilitat les explotacions sobre la seva oferta turistica.

Il-lustracio 3. Distribucio de l'oferta turistica de les explotacions segons les tipologies de pasturisme

. Mo es basa en una explotacia
B s

Indirecte
. Directe amb demostracions

Directe amb experiéncla
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Taula 8. Exemples de les descripcions que han facilitat les explotacions sobre la seva oferta turistica

T T

Directe amb demostracions

Directe amb experiéncia

Visita de l'explotacio en general (els camps, les pastures amb les vaques,
la zona demmagatzematge dels farratges i les granges dengreix dels
vedells) amb una degustacio final del producte.

Recorregut per la granja de vaques on es va a buscar la llet per fer
els formatges, mentre sexpliquen les caracteristiques i els processos
dobtencié de la llet. Visita a la formatgeria: sentra a l'obrador on es
mostra com selaboren els formatges de llet crua i les diferents etapes de
transformacié de la llet fins que sobté el formatge. Tastet de formatges:
s'aprenen les principals caracteristiques i diferéncies entre els formatges
tendres, curats (pastes premsades) o cremosos (pastes toves) i es van
tastant.

Es visita el corral i la formatgeria. Durant la visita al corral es posa menjar i
es toca el bestiar. A la formatgeria es fa un taller delaboracié de formatges.

Malgrat que les explotacions situin la seva oferta turistica en diferents categories de
pasturisme (illustracié 3 i taula 8), en general l'oferta turistica que ofereixen les ex-
plotacions és forca homogénia pel que fa el preu, la durada, la temporalitat, tast, etc.
(taula 9). La diferéncia rau en el grau d'interaccié que el turista acaba tenint amb els
animals i I'explotacié en general. Les explotacions també es diferencien segons si ofe-
reixen activitats per a les escoles, segons el nombre de persones que poden acollir
(grups petits o grans) i segons els idiomes que ofereixen. Amb relacié a la diversitat

d'idiomes, més en

a de catala i caste

a, el 70% ofereix anglés i el 40 %, frances.
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Taula 9. Descripci¢ de loferta turistica que duen a terme les explotacions incloses a la mostra d'aquest estudi

Preu per persona

Durada

Nombre de persones
Ofereix activitats a escoles?

Ofereix tast?

Ven producte als usuaris?

Quants anys fa que funciona?

Quin percentatge dels ingres-
s0s suposa?

Ofereixen el producte turistic
tot I'any?

Vies de difusio del producte

El 70% de les explotacions ofereixen un preu de 5€ només una no fa pagar i
una altra té diferents preus segons els tallers o les visites que ofereix.

Totes les explotacions ofereixen un servei que dura entre 1,51 2,5 hores.

El nombre de persones que l'activitat turfstica pot acollir varia de 8 a 50, i 20 és
el nombre maxim més frequient.

El 57 % de les explotacions ofereixen activitats per a escoles.
El 100% de les explotacions ofereixen tast.

El 57% de les explotacions venen producte agroalimentari final, i totes sén
explotacions que produeixen formatges. Les explotacions de carn no venen
producte als usuaris.

La majoria fa dos anys que reben turistes a I'explotacio; la que en fa més en fa
quatre i la més recent només en fa vuit mesos.

En tots els casos els ingressos de |'activitat turfstica sén minims o molt petits.

El 100% de les explotacions ofereixen el producte turstic tot Iany.

Internet (webs i xarxes socials) és la via principal. Només dues explotacions
han editat triptics que reparteixen en punts com ara oficines de turisme, i una
només compta amb la via del boca-orella. Pel que fa a la difusié a través de
webs, les explotacions de la Garrotxa disposen dels webs de «Visita granges»
i Turisme Garrotxa.

8.3.2. MOTIVACIONS PER INICIAR | DUR A TERME L’ACTIVITAT TURISTICA

A continuacio es mostra l'ordre d'importancia dels factors que han motivat iniciar I'ac-
tivitat turistica a les explotacions amb oferta turistica estructurada incloses a la mostra
(il-lustracioé 4). Leducacio dels consumidors, els ingressos addicionals i I'existencia de la
demanda turistica sén els factors considerats més rellevants per les persones entrevis-
tades, mentre que aspectes com un millor aprofitament dels recursos de I'explotacio
i l'ocupacié dels membres de la familia sén poc importants.
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Il-lustracié 4. Factors que han motivat iniciar 'activitat turistica a les explotacions agraries

INGRESS0S
ADDICIONALS

EXISTENCIA DE
DEMANDA TURISTICA

BENEFICIS SOCIALS DELS
TURISTES A LEXPLOTACIO

FLUCTUACIONS DELS
INGRESSOS DE LEXPLOTACIO

BONS RESULTATS D'ALTRES
EXPERIENCIES

INTERES / HOBBY

MILLOR APROFITAMENT DELS
RECURSOS DE LEXPLOTACIO

OCUPACIO DELS MEMBRES
DE LA FAMILIA

Només dues de les explotacions es van inspirar en altres experiencies semblants quan
van iniciar l'activitat turistica. La motivacié continua i fins i tot ha augmentat en la mei-
tat de les explotacions entrevistades en comparacié amb l'inici, mentre que en les al-
tres s'ha reduit, en alguns casos després de veure la poca influencia sobre els ingressos
totals de I'explotacié. Només dues afirmen que reduirien les visites si l'activitat agraria
o ramadera oferis ingressos suficients; les altres continuarien, ja que les perceben com
una estrategia de difusié del producte agroalimentari. En tots els casos, I'entorn na-
tural de I'explotacié es veu important i un atractiu per als usuaris del servei turistic.
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8.3.3. TIPOLOGIA DE CLIENT

Les explotacions exposen una tipologia de client molt similar, en la qual en primer lloc
destaquen un perfil de client familiar o amics, de Barcelona o les comarques gironines.
En segon terme mencionen les escoles i la procedéncia dels clients de fora de Cata-
lunya. Consideren que la difusi¢ es fa a través d'Internet, principalment, perd també a
través d'agents del territori, com els allotjaments turistics, o bé el boca-orella.

8.3.4. GRAU DE SATISFACCIO

De les experiencies existents, el millor resultat que han obtingut fins ara és la difu-
si6 que les activitats turistiques fan de I'explotacioé agraria, incloent-hi, indirectament,
I'augment de clients. Estan satisfets de la interaccié amb els turistes perd no tant de
I'augment de les vendes i dels ingressos economics que provenen dels turistes.

8.3.6. FORMACIO | RECURSOS COMPLEMENTARIS

Pel que fa a la formacié que a les explotacions els agradaria rebre, destaca la innovacio
i la gestio dels recursos turistics i dels aspectes legals i de comptabilitat, mentre que
la formacio en idiomes, llocs web o xarxes socials no esta entre les seves prioritats.

Els resultats (il-lustracié 5) apunten, en una escala del 0 al 10 en qué 0 correspon a
molt poc interes i 10 correspon a molt interes, que les jornades técniques d'intercanvi
d'experiéncies (8 sobre 10 de mitjana) i les visites a iniciatives d'exit (9 sobre 10 de mi-
tjana) sén el més interessant per les persones entrevistades. També hi ha unanimitat
pel que fa a la voluntat de formar part d'un lloc web collectiu de pasturisme liderat
pel Patronat de Turisme de Girona (8,6 sobre 10 de mitjana). Les necessitats principals
gue un ajut economic permetria cobrir (taula 10) sén les millores estructurals a I'explo-
tacio per acollir I'activitat turistica, les quals necessitarien el 100% de les explotacions
entrevistades.
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Il-lustracid 5. Interes de les explotacions amb oferta turistica estructurada a participar en accions de
comunicacié, promocid, treball en xarxa i jornades formatives

Web coldectiu de pasturisme a comargues de
Gilrona liderat pel Patronat de Turisme de Girona

Jornada per trobar vincles amb els agents de la
restauracio i Fallotjament

Intercanvi dexperigncies ambs altres
explotadions de Girena

Visites a iniciatives déxit

Taula 10. Percentatge de les explotacions agraries que necessiten ajuda econdmica

Construccié o millora del web 57%
Millores estructurals a I'explotacio 100%
Creaci6 de paquets turistics 43%
Altres Anunci a la radio, gestio del paisatge, material pedagogic, plafons in-

formatius, etc.

8.3.7. COOPERACIO AMB ALTRES AGENTS O INICIATIVES DEL TERRITORI

Destaquen una alta cooperacio entre explotacions agraries i empreses turistiques,
una cooperacié mitjana amb allotjaments i restaurants, i una cooperacié baixa amb
espais naturals protegits i entitats naturalistes. La taula seglient mostra el grau de coo-
peracié amb les diferents tipologies d'agents segons la tonalitat de blau: el blau fosc
representa el grau de cooperacid més alti el blau clar, el grau de cooperacié més baix.
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Taula 11. Grau de cooperacié amb agents del territori ordenats de més a menys intensitat de coope-
racié segons la tonalitat de blau

Altres explotacions

Empreses de serveis turistics

Restaurants

Allotjaments

Administracié publica
Entitats naturalistes

Espais naturals protegits

8.3.8. PERSPECTIVES DE FUTUR

Les idees que sorgeixen de les explotacions agraries pel que fa a les perspectives de
futur de l'oferta turistica estan relacionades amb la gestié i la innovacié del recurs turfstic.

Quant a la gestid del recurs turistic, sapunta recurrentment a la cerca de l'equilibri
entre les visites i el retorn d'aquestes visites, tant en termes de creacié de clients nous
com d'ingressos directes de les visites. En aquest sentit, una explotacié es planteja
oferir Unicament visites als clients potencials, i una altra, obrir l'oferta a les escoles.

Moltes explotacions tenen intereés i motivacio per innovar en l'oferta del recurs per
fer-lo més atractiu. Surten idees com itineraris autoguiats, tallers, tastos, tastos de for-
matges amb maridatges i, en general, noves activitats i tallers.
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8.4. EXPLOTACIONS AMB POTENCIALITAT D’OFERIR OFERTA
TURISTICA ESTRUCTURADA A LES COMARQUES GIRONINES

8.4.1. MOTIVACIONS PER CREAR UN SERVEI TURISTIC

En una escala del 0 al 10, de mitjana les explotacions entrevistades tenen una motiva-
ci¢ alta (7,67), i n'hi ha tres amb motivacions molt altes (8, 9 10). En canvi, una tan sols
I'ha valorat amb un 5. Els elements principals que els motiven sén els ingressos extres
i la difusio del producte i de I'explotacio. Només una té un motiu emocional, basat a
explicar la historia familiar i de I'explotacio.

8.4.2. ANALISI DELS PUNTS FORTS | DELS PUNTS DEBILS

Entre els punts forts més importants que els motivarien a crear un servei turistic, s'hi
troben la difusié dels productes agroalimentaris de I'explotacio, I'educacié del con-
sumidor i el fet de ser coneixedors d'una demanda d'aquest tipus de serveis turistics,
aixi com les bones experiencies d'altres explotacions. D'altra banda, els aspectes que
més frenarien les explotacions potencials son la manca de temps, la incompatibilitat
familiar i la inversié inicial, aixi com els aspectes legals que cal tenir en compte.

Il-lustracio 6. Punts forts i punts débils identificats per les explotacions incloses a la mostra de més a
menys importants

PUNTS FORTS PUNTS DEBILS

BONS RESULTATS DALY CIONS

INGRES ECONGMIC MANCA DE FORMACED EN GESTIO DEL PRODUCTE TURISTIC

MILLOR APROFITAMENT DELS RECURSOS DE LEXPLOTACIO
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8.4.3. FORMACIO | RECURSOS COMPLEMENTARIS

Les explotacions destaquen que la formacié que més necessitarien rebre seria en te-
mes de gestid i innovacié del recurs turfstic i d'idiomes, mentre que la formacié en
gestio de les TIC (web i xarxes socials) la veuen poc prioritaria.

En una escala del 0 al 10 en que O correspon a molt poc interes i 10 correspon a molt
interes, les explotacions entrevistades amb potencialitat d'oferir oferta turistica veuen
interessant visitar iniciatives d'exit (8,17) i intercanviar experiéncies amb explotacions
gironines que ja en fan o que també els agradaria fer-ne (7,17). Hi ha menys motivacié
per trobar vincles amb altres agents, com per exemple la restauracio o l'allotjament
(5,5). Totes veuen molt bé formar part d'un web collectiu de pasturisme en I'ambit de
comarques gironines (9,80).

I-lustracié 7. Interes de les explotacions amb potencialitat d'oferir activitat turistica estructurada a
participar en accions de comunicacio, promocio, treball en xarxa i jornades formatives

Web collectiu de pasturisme a comarques de
Girona liderat pel Patronat de Turisme de Girona

lornada per trobar vincles amb els agents de la
restauraclS | lallotjament

Intercarvi diexperiéncies amb altres
explotacions de Girona

Wisites a iniciatives d'exit
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8.5. LA VALORACIO DELS TURISTES
8.5.1. ELS TURISTES

El 94% dels turistes venen amb la familia; el 54% tenen entre 40 i 60 anys, i només el
20% tenen estudis universitaris. Gairebé la meitat provenen de Barcelona o rodalia; el
33%, de les comarques de Girona, i la resta, de fora de Catalunya (de la resta d’Espan-
ya i Franca). La majoria s’han assabentat de l'activitat a través del boca-orella; alguns
també per Internet o per altres mitjans, com la premsa escrita.

8.5.2. MOTIVACIONS

Conéixer l'activitat agroramadera i passar una bona estona a l'aire lliure sén les dues
motivacions principals que expressen els turistes que els han dut a fer I'activitat (il-lus-
tracio 8). Podriem considerar que la motivacié és moderada pel que fa a conéixer el
paisatge i I'entorn on es fa 'activitat. Finalment, comprar productes i contribuir econo-
micament a I'explotacio es troben entre les motivacions més secundaries.

Il-lustracié 8. Ordre d'importancia de les motivacions que expressen els turistes que els han dut a fer
I'activitat turfstica a les explotacions

Conéixer Pactivitat
agroramadera

Passar una bona estona a
l'aire llivre

Coneixer ¢l paisatge i lentarn
d'on es falactivitat
Compra productes

Contribuir econdmicament a
lexplotacie
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8.5.3. SATISFACCIO

En general els turistes es mostren molt satisfets per I'activitat, tal com mostra el rang
de valoracions del 0 al 10, on 0 correspon a molt poc interes i 10 correspon a molt
interés, de la figura segient. La satisfaccié és especialment alta per la relacié quali-
tat-preu, per la informacié rebuda durant l'activitat, per la durada de l'activitat i per
I'aprenentatge adquirit. Loferta d'idiomes i les instal-lacions on es fa l'activitat reben
una puntuacié una mica per sota de la resta, pero tot i aixi es pot considerar que tam-
bé son ftems ben valorats pels usuaris.

En tots o gairebé tots els casos els turistes repetirien, ja que l'activitat ha satisfet les
seves expectatives. Es considera que I'activitat duta a terme contribueix a transmetre
el valor de la pastura i els pastors i que la informacié rebuda abans de l'activitat és
suficient. Només la meitat de les persones enquestades estarien disposats a pagar
més per 'activitat.

Il-lustracié 9. Grau de satisfaccié de diferents aspectes de I'activitat

Ofertes didiomes

Instaldacions

Aprenentatge adquirit

Relacid qualitat-preu

Durada

Informacia rebuda durant lactivitat

Valoracid global
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oto: Sant Valenti de Salarca. Maria Geli Pilar Planaguma. Arxiu imatges PTCBG
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09. DIAGNOSI
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10. REFLEXIONS

El treball de camp amb relacio a les experiéncies existents i a les potencials mostra
una realitat emergent a les comarques gironines vinculada a la pastura, en qué bona
part de les experiéncies analitzades sén de creacié recent. Aquest fet mostra un fe-
nomen nou que respon a una demanda molt concreta i especifica d'una tipologia de
turista que cerca experiéncies de turisme vivencial, com ara coneéixer de primera ma
el mén agrari aixi com tastar i descobrir alguns dels seus productes agroalimentaris.

Tal com s'ha detallat al llarg de l'estudi, el pasturisme és una tipologia de turisme ex-
periencial vinculada al territori, a la pagesia i a la gastronomia, elements que a les co-
marques gironines sintegren cada vegada millor gracies a la professionalitzacié d'una
part de la cadena del producte agroturistic. En aquest sentit, una de les oportunitats
que s’ha identificat és que 'Administracié publica esta disposada a apostar per articular
aquesta tipologia de producte turistic, ja que considera que és una veta de mercat amb
arguments estructurals per dinamitzar el teixit socioecondmic, sobretot del mon rural.

L'any 2017 és I'Any Internacional del Turisme Sostenible, declarat per I'Assemblea Ge-
neral de 'ONU amb la intencié de promoure activitats turistiques que crein conscien-
cia amb relacio a la importancia de respectar el lloc i les persones de les destinacions.
El turisme sostenible és un terme que sempra des de fa més de dues décades i que
cada dia cobra més importancia. La responsabilitat que tenen els territoris sobre el seu
propi desenvolupament, aixi com la que tenen els turistes quan viatgen, cobra forca
en un mon cada vegada més polaritzat. Es en aquest marc que el pasturisme es reivin-
dica com una activitat de turisme vivencial que defensa una mirada de sostenibilitat,
integracié i respecte, al mateix temps que permet la dinamitzacié dels espais rurals i
de l'activitat agroalimentaria local.

La realitat actual a les comarques gironines és que hi ha iniciatives tant publiques
com privades que treballen per enfortir una oferta turistica vinculada a la pastura, tot
i que al mateix temps també s'identifiquen algunes mancances com la limitacié dels
productes per la seva semblanca o la dificultat de crear paquets turistics per accedir
a un mercat més divers. En aquest sentit, cal una aposta ferma de professionalitzacié
i de capacitacié del sector per posicionar el producte turistic. Els recursos perqué el
pasturisme sigui una activitat viable i articulada a les comarques gironines hi sén, tot i
que alguns encara no estan estructurats.
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El treball de camp també ha permes identificar una clara voluntat dels agents a parti-
cipar en un projecte territorial més ampli que sigui capag d'aglutinar el que ja existeix i
potenciar el que és més emergent. La majoria dels agents confien que la diversificacié
de la seva activitat amb experiéncies turistiques és un element estratégic de viabilitat,
no tant per la venda directa que acaben fent dels seus productes, sind per la tasca
de difusio, promoci¢ i pedagogia que implica el fet d'obrir les portes de bat a bat.
Aquesta mirada positiva vers el dema permet ser optimista en tant que hi ha recursos
actius i latents perque el que avui és un fet incipient esdevingui un producte turistic
molt més estructurat i visible. Només d'aguesta manera s'aconseguiran els objectius
més vinculats amb el desenvolupament rural, el manteniment de I'entorn i el foment
de la tasca pagesa. Cal que el producte turistic trobi el seu mercat i que els esfor¢os
que s’hi dediquin siguin ben recompensats amb un retorn tant economic com social.

Per tal de caminar vers un producte turfstic nou a les comarques gironines es proposa
el foment del Pla d'Implementacié del Pasturisme a les Comarques Gironines 2017-
2020, perqueé les potencialitats que s'han identificat en aquest estudi esdevinguin una
realitat en els propers anys, i la destinacié de Costa Brava i el Pirineu de Girona pu-
gui captar noves tipologies de turistes més especialitzats, aquells que cerquen una
experiéncia Unica, memorable i autentica, vinculada al territori, a la seva gent i a la
seva gastronomia. El pasturisme compleix els elements teorics per cobrir la demanda
actual amb relacio a les vivencies que els clients d'una destinacié turistica cerquen per
satisfer la seva inquietud més auténtica. Aquest i altres motius sén els que argumen-
ten la necessitat d'activar un pla que sigui capac d'articular i fomentar el pasturisme a
les comarques gironines.
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Foto: Marina Puigcorbé, Ripollés

82



Premi de recerca Yvette Barbaza 1 2015

11. PLA D’IMPLEMENTACIO DEL
PASTURISME A LES COMARQUES
GIRONINES 2017-2020

1. Creacio, gestio i innovacio

2. Formacié

3. Cooperacio

4. Promocio i comunicacio

Al. Guia practica sobre pasturisme

A2. Programa d'assesorament individualitzat
A3.Visita a iniciatives dexit de pasturisme

A4. Pla formatiu sobre pasturisme

A5. Intercanvi d'experiéncies de pasturisme
A6. Treball en xarxa amb agents estrategics
A7. Prova pilot de creacié de paquets turistics
A8.Taula de treball sobre pasturisme

A9. Pla de comunicacié sobre pasturisme
A10. Lloc web sobre pasturisme

A11. Mapa fullet sobre pasturisme
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Linia estratégica — Creaci6, gesti6 i innovacié del producte turistic
Accié/projecte Guia practica sobre pasturisme
Descripcio:

Creacio d'una eina practica en format de guia que reculli els passos que cal seguir per crear un producte turistic en una
explotacié agraria de pastura. La guia té lobjectiu de millorar loferta del producte turfstic ja existent en explotacions de
pastura i també desdevenir el document de referéncia per a aquelles explotacions que vulguin iniciar-la.

La guia recollira tots els aspectes que cal tenir en compte per crear una experiéncia turistica: identificacié dels recursos,
conceptualitzacié de l'experiencia, estructura i components del producte turistic, exemples déxit, cooperacié amb
altres agents del territori (experiencies en collaboracio), marc legal i requlador, viabilitat economica, pla de comunicacio,
recomanacions en la gesti6 del producte turistic, etc.

Resultats esperats:
+ Guia en format de paper i digital
Calendari:
2017
Destinataris/aries:

+ Empreses agraries de pastura
« Empreses de serveis (restauracio, allotiament, serveis turfstics, etc.)
« Tecnics de 'Administracié publica en desenvolupament local, turisme i/o de dinamitzacié del sector agroalimentari
« Técnics despais naturals protegits
Entitat/s responsable/s:

« Patronat de Turisme Costa Brava Girona
Agents socials i economics implicats:

+ Departament dAgricultura
+ Departament d'Empresa i Ocupacié
+ Agencia Catalana de Turisme
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Accié/projecte Programa d’assessorament individualitzat

Descripcio:

Assessorament personalitzat a les empreses agraries per millorar la gestié i la innovacié del producte turfstic. Aquesta
accio vol donar resposta a aquesta necessitat a través d'un programa d'assessorament individualitzat que permeti
adequar les propostes de millora a cada cas particular. El programa preveu la dedicacié d'un técnic especialista que
pugui analitzar i assessorar tot el ventall d'aspectes del producte turistic a les explotacions. El programa desenvolupara
unes fitxes per fer el seguiment del producte turistic de manera que les mateixes explotacions puguin avaluar-ne Iéxit i
els aspectes que cal millorar.

Resultats esperats:
+ De cinc a deu empreses agraries de pastura assessorades cada any
Calendari:
2017-2020
Destinataris/aries:
+ Empreses agraries de pastura
Entitat/s responsable/s:
+ Patronat de Turisme Costa Brava Girona
Agents socials i economics implicats:

+ Departament dAgricultura
+ Departament d'Empresa i Ocupacié
+ Agéncia Catalana de Turisme
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Accié/projecte Visita a iniciatives d'éxit de pasturisme

Descripcio:

Organitzacio de dues sortides de tres a cinc dies de durada per visitar iniciatives dexit de pasturisme, tant a Catalunya
com a altres destinacions internacionals que shagin identificat com a especialment interessants Les visites tenen
lobjectiu d'aprendre diferents maneres de gestionar i innovar els productes turistics individuals i en collaboracié amb
altres agents.

Resultats esperats:

+ Un viatge a altres regions catalanes (p. ex. els Pirineus de Lleida, el Parc Natural del Cadi-Moixer, etc) per visitar
iniciatives dexit de pasturisme

+ Un viatge a una destinacio estatal o internacional (p. ex. el Pais Basc, els Alps italians, etc.) per visitar iniciatives déxit
de pasturisme

« De wuit a quinze empreses agraries de pastura participants

De tres a cinc empreses de serveis participants

+ De cinc a deu técnics participants

Calendari:
2018
Destinataris/aries:

+ Empreses agraries de pastura

+ Empreses de serveis (restauracio, allotjament, serveis turistics, etc.)

« Tecnics de Administracié publica en desenvolupament local, turisme i/o de dinamitzacié del sector agroalimentari
« Técnics despais naturals protegits

Entitat/s responsable/s:
« Patronat de Turisme Costa Brava Girona
Agents socials i econdmics implicats:

+ Departament dAgricultura

« Departament d'Empresa i Ocupacié
+ Agéncia Catalana de Turisme

« Patronat de Turisme de Lleida

« Diputacié de Barcelona
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Accié/projecte Pla formatiu sobre pasturisme

Descripcio:

Posada en marxa d'un pla formatiu sobre pasturisme que es desenvolupara en el format de moduls formatius de
tematiques especialitzades, de les quals shan identificat les segUents: identificacio dels recursos, conceptualitzacio de
lexperiéncia, estructura i components del producte turistic, cooperacié amb altres agents del territori (experiencies en
collaboracio), marc legal i regulador, viabilitat economica, pla de comunicacié, recomanacions en la gestié del producte
turfstic, etc.

Els moduls formatius seran presencials i/o a distancia, i en tots els casos es preveu una part practica aplicada als casos
especifics dels participants.

Resultats esperats:

+ De tres a cinc moduls formatius cada any
+ De cinc a quinze participants per cada modul formatiu

Calendari:
2017-2020
Destinataris/aries:

+ Empreses agraries de pastura
+ Empreses de serveis (restauracio, allotjament, serveis turfstics, etc.)
« Teécnics de [Administracié publica en desenvolupament local, turisme i/o de dinamitzacié del sector agroalimentari
« Técnics despais naturals protegits
Entitat/s responsable/s:

« Patronat de Turisme Costa Brava Girona
Agents socials i economics implicats:

+ Departament dAgricultura
+ Departament d'Empresa i Ocupacié
+ Agéncia Catalana de Turisme
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Accié/projecte Intercanvi d’experiencies de pasturisme

Descripcio:

Foment d'un espai de trobada entre les empreses agraries de pastura de les comarques gironines que ja ofereixin

un producte turfstic o bé que en vulguin oferir. La trobada pretén intercanviar els punts forts i els punts febles de les
experiéncies, compartir diferents maneres de gestionar el producte i trobar vincles de collaboracié entre les empreses
participants.

Resultats esperats:

+ Una trobada presencial d'un dia de durada
« De quinze a trenta empreses agraries

Calendari:

2018
Destinataris/aries:

« Empreses agraries de pastura
Entitat/s responsable/s:

« Patronat de Turisme Costa Brava Girona
Agents socials i economics implicats:

+ Departament dAgricultura
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Accié/projecte Treball en xarxa amb agents estrategics

Descripcio:

Creaci6 d'un espai de trobada entre les empreses agraries de pastura de les comarques gironines i els agents estrategics
amb qui establir collaboracions, assumint que el producte turfstic que ofereixen, a part de Iactivitat a lexplotacio, té més
potencialitats dxit i ajuda a teixir sinergies entre els agents d'un territori.

Resultats esperats:

+ Una trobada presencial d'un dia de durada
+ De vint a quaranta participants

Calendari:
2018

Destinataris/aries:

Empreses agraries de pastura

+ Empreses de serveis (restauracio, allotjament, serveis turfstics, etc.)

Responsables o técnics de [Administracié publica en desenvolupament local, turisme i/o de dinamitzacié del
sector agroalimentari

Responsables o técnics despais naturals protegits

- Associacions d'hostaleria, restauracio, turisme rural, etc.

Oficines de turisme

Entitat/s responsable/s:
+ Patronat de Turisme Costa Brava Girona
Agents socials i economics implicats:

+ Departament dAgricultura
+ Departament d'Empresa i Ocupacié
+ Agencia Catalana de Turisme
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Accié/projecte Prova pilot de creacié de paquets turistics

Descripcio:

Posada en marxa d'una prova pilot per promoure paquets turfstics entre empreses agraries de pastura i altres agents
turfstics d'un ambit territorial concret de comarques de Girona (p. ex. el Ripolles, el Baix Ter, etc). Laccié preveu dur a ter-
me una prova pilot de dos a quatre paquets que ofereixin un producte turistic que inclogui més d'una activitat o oferta
turfstica. Es pot concentrar la prova pilot en un perfode temporal concret (p. ex. un cap de setmana) i acompanyar-la
d'una estrategia de comunicacié concreta, o bé aprofitar esdeveniments ja existents (p. ex. <Benvinguts a pages»).

Resultats esperats:

+ De dos a quatre paquets turistics

+ De tres a quatre ambits territorials implicats
+ De quatre a sis empreses agraries de pastura
+ De quatre a deu agents involucrats

+ De quaranta a seixanta participants

Calendari:
2017-2018
Destinataris/aries:

+ Empreses agraries de pastura

+ Empreses de serveis (restauracio, allotiament, serveis turfstics, etc.)

+ Responsables o técnics de 'Administracié publica en desenvolupament local, turisme i/o de dinamitzacié del
sector agroalimentari

+ Responsables o tecnics despais naturals protegits

« Associacions d'hostaleria, restauracié, turisme rural, etc.

« Oficines de turisme

Entitat/s responsable/s:
« Patronat de Turisme Costa Brava Girona
Agents socials i economics implicats:

+ Departament dAgricultura
+ Departament d'Empresa i Ocupacio
+ Agéncia Catalana de Turisme

90



Premi de recerca Yvette Barbaza 1 2015

Accié/projecte Taula de treball sobre pasturisme

Descripcio:

Creaci6 d'una taula de treball sobre pasturisme per fomentar un espai de debat permanent entorn aquesta tematica. Es
preveu gque sigui un esdeveniment anual que reuneixi el sector privat i el sector public relacionat amb el pasturisme.

Resultats esperats:

+ Una taula de treball anual
+ De deu a quinze participants cada any

Calendari:
2017-2020
Destinataris/aries:

+ Empreses agraries de pastura

Associacions de ramaders, pastors i/o pagesos

+ Empreses de serveis (restauracio, allotjament, serveis turfstics, etc.)
Responsables o técnics de [Administracié publica en desenvolupament local, turisme i/o de dinamitzacié del
sector agroalimentari

Responsables o tecnics despais naturals protegits

- Associacions d'hostaleria, restauracio, turisme rural, etc.

Oficines de turisme

+ Responsables o tecnics del Departament d/Agricultura
Responsables o técnics del Departament d’Empresa i Ocupacio

+ Responsables o tecnics de IAgencia Catalana de Turisme

Entitat/s responsable/s:
+ Patronat de Turisme Costa Brava Girona
Agents socials i econdmics implicats:

+ Departament dAgricultura
+ Departament d'Empresa i Ocupacio
+ Agéncia Catalana de Turisme
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Accié/projecte Pla de comunicaci6 sobre pasturisme

Descripcio:

Redaccié d'un pla de comunicacio en el qual es planifiquin, es prioritzin i es pressupostin les accions que cal portar a
termei en el qual sincloguin les mesures i les accions que afectin el pasturisme. Entre d'altres, cal tenir en compte:

« La definicié del public objectiu i del missatge

+ Els canals de comunicacié existents i els prioritaris

+ Lagesti¢ del web i de les xarxes socials

+ Lapublicitat i el marqueting (p. ex. la preséncia a fires)

Resultats esperats:

+ Un pla de comunicacio
Calendari:
2017
Destinataris/aries:

« Potencials usuaris de pasturisme
Entitat/s responsable/s:

« Patronat de Turisme Costa Brava Girona
Agents socials i economics implicats:

+ Departament dAgricultura
+ Departament d'Empresa i Ocupacio
+ Agéncia Catalana de Turisme
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Accié/projecte m Lloc web sobre pasturisme

Descripcio:

Obertura d'un portal web liderat pel Patronat de Turisme Costa Brava Girona amb lobjectiu que esdevingui la principal
eina comunicativa sobre pasturisme de les comarques de Girona. El web inclou totes les explotacions agraries de
pastura que ofereixen producte turfstic, els paquets turistics disponibles, noticies, enllagos a les xarxes socials, als webs de
les explotacions i els agents, etc.

Resultats esperats:

+ Unlloc web
+ De 20.000 a 50.000 visites cada any

Calendari:
2017
Destinataris/aries:

+ Potencials usuaris de pasturisme
Entitat/s responsable/s:

« Patronat de Turisme Costa Brava Girona
Agents socials i economics implicats:

+ Departament dAgricultura
+ Departament d'Empresa i Ocupacio
+ Agéncia Catalana de Turisme
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Accié/projecte m Mapa fullet sobre pasturisme

Descripcio:

Creaci¢, edicié i impressié d'un mapa fullet com una eina de difusio en format de paper que inclou la informacio i el
contacte de loferta turistica de pasturisme de les comarques de Girona.

Resultats esperats:

+ Un mapa fullet
+ De 5000 a 10.000 fulletons impresos cada any

Calendari:
2017
Destinataris/aries:

+ Potencials usuaris de pasturisme
Entitat/s responsable/s:

« Patronat de Turisme Costa Brava Girona
Agents socials i economics implicats:

+ Departament dAgricultura
+ Departament d'Empresa i Ocupacio
+ Ageéncia Catalana de Turisme
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Cronograma del Pla d'Implementacié del Pasturisme a les Comarques Gironines 2017-2020
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Annex 1. Explotacions agraries amb oferta turistica de pasturisme a les comarques gironines
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_ Formatge artesa Sant Esteve d'en Bas Garrotxa
_ Diversificada Sant Ferriol Garrotxa
_ Bovf Sant Pau Garrotxa
_ Ovi Sant Pau Garrotxa
_ Ovf i cabrum Mieres Garrotxa
_ Ovf Esponella Pla de I'Estany
_ Oviicabrum GaUses Baix Emporda
_ Ovi Siurana d'Emporda Alt Emporda
_ Ovi LEstartit Baix Emporda

100






Autores
Neus Monllor i Rico
Emma Soy i Massoni

Impremta
IndUstria Grafica Montserrat, SL

Diposit Legal
1396-2017

ISBN
978-84-697-6694-1






Premi de recerca Yvette Barbaza - 2015

EL PASTURISME: UN PRODUCTE TURISTIC

NOU PER A LES COMARQUES GIRONINES?
ANALISI DE RECURSOS | PROPOSTES DE FUTUR

Neus Monllor i Rico
Emma Soy i Massoni

Costa Brava
Pirineu de Girona

g

E——

N _
<O piputacis e girona  Glrona o
v



	00. Agraïments
	01. Resum 
	02. Introducció
	03. Objectius
	04. Metodologia
	4.1. Cerca bibliogràfica i de casos d’èxit
	4.2. Treball de camp
	4.2.1. Selecció de les explotacions i entrevistes
	4.2.2. Disseny dels qüestionaris 
	4.2.3. Taules de treball

	4.3. Anàlisi de les dades
	4.4. Jornades especialitzades 

	05. Marc conceptual
	5.1. Per què el pasturisme?
	5.2. L’emergència del turisme vivencial 
	5.3. El paper estratègic de la pastura
	5.4. Un producte turístic que reivindica el territori

	06. Els recursos vinculats a la pastura i el turisme
	6.1. Recursos naturals
	6.2. Recursos humans	
	6.3. Recursos tècnics

	07. Pasturisme: proposta de definició i tipologies
	08. Resultats
	8.1. Experiències de turisme vivencial vinculades a la pastura a Catalunya
	8.1.1. Agents impulsors i dinamitzadors 
	8.1.2. Agents impulsors i dinamitzadors
	8.1.3. Experiències referents de pasturisme

	8.2. Perfil i característiques de les explotacions de pastura entrevistades
	8.2.1. El perfil de la persona titular de l’explotació
	8.2.2. L’explotació agrària

	8.3. Explotacions de pastura amb oferta turística estructurada a les comarques de Girona
	8.3.1. Descripció de l’oferta turística
	8.3.2. Motivacions per iniciar i dur a terme l’activitat turística
	8.3.3. Tipologia de client
	8.3.4. Grau de satisfacció
	8.3.6. Formació i recursos complementaris
	8.3.7. Cooperació amb altres agents o iniciatives del territori
	8.3.8. Perspectives de futur

	8.4. Explotacions amb potencialitat d’oferir oferta turística estructurada a les comarques gironines
	8.4.1. Motivacions per crear un servei turístic
	8.4.2. Anàlisi dels punts forts i dels punts dèbils
	8.4.3. Formació i recursos complementaris

	8.5. La valoració dels turistes
	8.5.1. Els turistes
	8.5.2. Motivacions
	8.5.3. Satisfacció


	09. Diagnosi
	10. Reflexions
	11. Pla d’Implementació del Pasturisme a les Comarques Gironines 2017-2020
	12. Bibliografia

